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"REKLAM MUZ "NE DA R...

Alp OZEREN
Muzik E itimcisi, stanbul Universitesi "Halkla i kiler ve Tant m" Doktora O rencisi

OZET
Sadece ilk ve ortadetim de il muzik okullar ndaki "Muzik Eitimi" diizeyinin dahi ¢ok diilk ve
yetersiz olduu dlkemizde bu durumun bir uzants olarak ati disiplinlerdeki, muziktemn
yararlanabilme oran da son derece yetersiz, tédlere bal olarak ve bilim zihniyetinden hayj
uzak bir ekilde gelimektedir.

Ulkemizde, reklam konusunda yaz liya da dilimize cevriimieserlerde reklam ve miizik Kisi
ne yaz k ki, fazlaca ele al n p vurgulanmayan mnidur. Konservatuar ve &im fakiltelerine
ba | mizik boélimlerinin ders programlar nda heniiz kRen ve Mizik" konulu herhangi b
ders bulunmamaktad r. Az nitelikli olan dik Ucretle caltrarak, nitelikli olan da didk
Ucrete mahkdm etme anlay n Glkemizdeki yayg nl ; sadece reklam muzide il uzun metrajl
film muazii yap mnda dahi akademisyen yétme gereinin h len duyulmay sonucundg
gercekletirilen bu cal ma ile amaclanan, Turkiye'de "Reklam Miiziyapmann (artk)
"Akademik bir cal ma" olarak kabul edilmesinin gereklilne dikkati cekmek ve bu konuda az|da
olsa bir katk salayabilmektir.

-

Anahtar Kelimeler
Reklam Miizii — Bir Arac¢ Olarak Muizik — Mizik veleti im - Reklam — Halklali kiler -
Reklamda Miizik Unsuru.

GR

Ortaca'da 'Kadrivium' olarak anlan dort temel bilim; Aritmetik, Geomiet
Astronomi ve Muzik idi. Bundan ¢ok daha oncelersajor (M.0.565), birbirine
uyan sesler veren tel uzunluklar aras ndaki bsajtl balantlar bulmu ve bu
duzenlilikten dylesine etkilennti ki, miziksel uyumu sdayan say lar yId zlar n
uyumlu hareketlerini yoneten yasalar lzanak yolunda hayal kurmaya tem t.
Tark Muzi i'nde de eski zamanlarda, makam say s n burc say avazgl] say s n
gezegen say s na vb. bama gayretleri goralmidr. Boyle ili kilerin kurulmaya
cal Imas bize imdi ilkel ve mant ks z gelebilir. Ama bunlar, omanlar mizie
bir bilim olarak verilen deerin ag k gostergesid{OZTUNA, 1990: 129)

Turk ve Dunya tarihinde "mizik" her zaman ve héniyyle 6nemli bir bilim olarak kabul edilirken;

gunumuzdeki "durum”u derlendirdi imizde "populer kultir" Grtnlerinin tigi pazarlamas n n yan
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s ra "etik" anlamda "Muzik"in konumunu sorguladn zda dinya ¢ap ndaki bir Tturk Mizisyeni olan

Faz | Say' n "Ucak Notlar " ismini verdikitab bize baz 6nemli ipucglar sunmakta:

Asl nda gelikin Ulkelerde bile dizeysiz pop egemendir. Clinkil yerde sat
bata gelir. u farkla ki sat yani "money" dedikleri tavanlara s ¢rarken klasik
muzik biraz olsun gozetilir. Bizde ise "soylu duyagu gerceinin akla getiriimesi
pek gordlmi de ildir. A¢c k konu al m; bir Glkede her 6nine gelene sanatc

denirse Sanatsal nornrhu kal r?[2]

Faz | Say; nitelikli mizik konusundaki duygular dile getirirken akl nda reklam muziklerine dair
herhangi bir diiince var mdr bilmiyorum ancak genel anlamda veis&l tecribelerime de
dayanarak; Reklam Mduzii" ve "Reklam Muzikcilii"nin Ulkemizde c¢ok ciddiye al nmadn
soyleyebilirim. Ornein; Gani Mujde; Bendeki Kulak Van Gogh'ta Yoksimli mizah kitab nda,
"Tolstoy 14 ciltik Savave Bar ' yazm yazmas na ama dinya, Rus playboy Rasputin'i daka ¢
tan yor. Rasputin ad naark lar yap Id ; Tolstoy ad na yap Im bir reklam c ng| bile yok (Bak n z:
Ra Ra Rasputin—Boney MIMUJDE, 2002: 1) eklinde, espri ile kar k olarak reklam c ngllarnn

ark lar kar s ndade ersiz say | n if de etmektedir.

Don Campbellin yazd , Mozart Etkisiisimli kitapta detayl ekilde ele al nd gibi; hangimizi in
hangi saatte dinlenmesi gereliiden, hangi mizin hangi hastal a iyi geldi ine ve benzeri pek ¢cok

ayr nty goz 6nine almak gerekir.

Reklamda temel amag, uUrinun sat artt rmak olduuna gore bilingli olarak kullan lacak miuzik,
tuketiciyi, adet "Fareli Koyun Kavalc snda oldu u gibi, Uriine yoneltecektir (tbihte hat olmaz).

T pk guzel bir yemekte ya tuz vb. unsurlar n dengeli kullan m n n yemelaha leziz k1 gibi;
reklamda da bilingli kullan lacak muzik, reklam hda verimli hale getirecektir. Birark icinde
susulan zamanlar oldu gibi, herhangi bir reklamda da mum geri planda olmas ya da olmamas
gereken zamanlar vard r. Mlzikte susulan zamanlaigulamak amac yla yap lan en ilging cata
John Cage'id' 33" (Dort Dakika Otuz Ug Saniyedd! eseridir(DO RUL, 1999: 29)

MP3 ve benzeri teknoloji gelmi sonucunda tim dinyan n yerel muzikleri dahi tinsanl n ortak
repertuvar na il olmaktad r. Bu durum, reklamc lar i¢cin anonimimk parcalar n, telifsiz ya da

du Uk telifle kullanabilme imkan da yaratmaktad r.
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Ulkemizde, reklam konusunda yaz Inya da dilimize ¢evrilmi eserlerde reklam ve miizik Kisinin

vurgulanmay ; konservatuvar ve é&im fakultelerine bal mizik bolimlerinde Reklam ve Muzik
balkl bir dersin olmay ; t pk canl muizik yap lan dence mekéanlar ndaki gibi; nitelikli olan hak
etti i Ucretle deil de az nitelikli olan duik Ucretle ¢alt rma ve bunun sonucu olarak nitelikli olan
da duuk utcrete mahkim etme (bizzyaad m icin biliyorum...) anlay nn yaygnl ; sadece
reklam mdazii de il uzun metrajl film mazii yap m nda dahi akademisyen yétime gereinin halen

duyulmay gibi nedenler beni bdyle bir cainaya yoneltti.

Bu cal ma ile hedeflenen, Turkiye'deReéklam Muzii" yapman n (art k) Akademik bir ¢calmad’
olarak kabul edilmesinin gerekliine dikkati ¢cekmek ve bu konuda az da olsa bir katk

bulunmakt r.

May s 2004'te yay mlanarBtitiin Diny&BUTUN DUNYA, 2004: 74-75)adl dergide Swun dahi
muzikten etkilendii anlat Imaktad r (bak n z: Resim 1 ve Resim 2).nKaca, 6nuimuzdeki sirecte,
sadece Turkiye'de di# tim dunyada "Muzik"ten bilingalt artland rma boyutunda ¢ok daha fazla
yararlan lacakt r. Ornén; yak n gecmite ABD'de, okulda yeterli seviyede muzikitemi verilerek ve
herhangi bir enstriman calanréncilerin 6zellikle matematik dersindeki balar n n % 41 oran nda
artt ispatlanm tr.(ERG N, stanbul, 2003) "Bitunleik Pazarlamd kavramnn oOne ¢k yla

birlikte muzik unsurunun kullan | da, kan mca daha ¢ok 6nem kazanm

Reklamda miuzik unsuru dikkate al nmaz ve planl rdaymazsa (6rnen muzik secimi, reklam
finansoranun/finansorlerinin ksel zevkine b rak | rsa) bu, tam anlam yla kumgnamak olacakt r.
Cok iyi haz rlanm bir reklam, yanl mizik secimiyle ilevini yitirebilir; 6te yandan vasat bir reklam,

iyi bir mizik secimiyle ¢cok daha verimli hale gdabilir.

Resim 1.Tatl S6z ve Miizik Suyu da Etkiliy@Utiin Dinye Resim 2.Butin Dunya Dergisi ( May s 2004 )
Dergisi ( May s 2004 )
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REKLAM MUZ NED R?

Ad ndan da anlalaca Uzere; Reklam Muzii", her eyden 6nce reklama hizmet etmelidir. Reklam
d nda cok beenilebilecek bir muzik reklama yakrImayabilir ya da reklam dnda hig
be enilmeyecek bir mizik reklama ¢ok yatkr labilir. Sonugta, reklam tiei bir amag, yani kazang

amac tad na gore, reklam icin yap lan mum de ilk hedefi ticrete katk salamak olmal dr.

"Reklam Mauzii" kavram n acg klarken; oncelikleReklami ve "MuziK'i ayr ayr almak gerekir.
Reklam "Etkili leti im Terimlerl' isimli kaynaktdGUZ , vd r., 2002: 308) detayl olarak ele
al narak, dort ayr bolim halinde ac klanmaktadBirinci bélimde k sa bir tarif yap Imakta ve
" nsanlarn 6nerilen davran bicimlerini kendiliklerinden benimsemelerini $amak amac yla
desteklenmesi ve ¢o kez de yinelenen iletilerin kitle iletin araclar ndan sat n al nan sire ya da yer
arac| yla sunulmas etkinli" eklinde ifade edilmektedir. Der U¢ bolimde ise; bu tarifin

aclmnnyan srareklam, tarinsel yoni ve halki kiler yontemi oluuyla da ele al nmaktad r.

Yap lan a¢ klamalar n hepside akademik bir butiarak ele al nd nda, Mizik k saca: Muzikal
seslerden ve eslerden (susku) aly duygu ve ak | yoluyla alg lanabilen; evrensél 8il, bilim ve
sanat eklinde trif edilebilir. Bu t rifin ¢ k noktas , Gokhanen'in '‘Nota E itimi" adl kitab olup

orada yer alan tifte, "Muzikal' ve "Es' kavramlar na yer verilmentir.

Lisans dizeyinden Sanatta Yeterlik dizeyine, korgavarda bulundwm e itim ortamlar nda;
gerekse John Cage'in 1950lerin bda besteledi "4dk. 33st' isimli piyano eserinde2s'in 6nemi
yeterince vurgulanmas na kar bugtine kadar okudum kaynaklarda yer alamuzikt riflerinde
nedenseés' unsuruna denilmedi ini bizz t gbzlemlemi bulunmaktay m. Bu eksikli gidererek ve
muzik kapsam ndaki seslerin mizikal sesler olatada hat rlatarak yeni bir tarif olturmay tercih

etmekteyim:

Ba lang cta yap lan tifi dort ana bélime ay rabiliriz:

- Muzikte sesler kadae¥'ler de dnemlidir.

- Muzikte duygular kadar akl n da yeri ve rolu vard

- Muzik evrenseldir.

- Mizik ayn anda hem bir dil, hem bir sanat ve haarbir bilimdir.

K sa ac¢ klamalar m z n ard ndan; Etkilieti im Terimleri isimli kaynakta yer alanReklam Muzii"

maddesini de ele alal m ve konuyu bitlidicimde de erlendirmeye devam edelim:
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Reklam Muzii[3]:
1. ark biciminde dizenlenmradyo ya da televizyon reklam .

2. Reklam iletisinin an msan rin artt rmak ereiyle iletiye eklenen mazik.

Bu t rifin ikinci maddesini kabul etmekle birlikte; bivti maddesine dr baz tereddutleri gidermek
gerekir. " ark biciminde dizenlenniif desi kabdl edilse bile,Radyo ya da Televizyon Rekl&m
if desi yetersizdir. Ornén; giinimiizde cok yayg n olarak kullan lan raaa ve benzeri ag lar nda
ve ayr ca siysi parti reklamlar nda kullan lan muziklere buift icinde bir yer bulamay z. Ayr ca
" ark biciminde duzenlenniiif desi de sanki mizik, reklam n dntindeyndaha dncelikliymi gibi
bir duygu uyand rmaktad r. Oysa cok iyi bilmekteyiz "'muzik" reklam icin bir aractr ve dyle de

olmas gerekir.

Her alanda oldw gibi reklam muzii alan nda da istisnalar olsa da (yani bazen miakda
muzikciler reklam n 6ntine gegse de), bu durumuéarekimuziinin ola an bir durumu gibi sunmak
bizi yan Ig ya dutrebilir ve 6zellikle reklam muzi alan nda ¢almaya yeni bdayan gencleri yanl
yonlendirebilir. stisn lara gtincel bir 6rnek verecek olurs&@ubuoreklam n ve bu reklama ikin
guncel istatistikleri ditinebiliriz. Bu reklam; Erol Buyukburg icin gergelkr lyeniden dou olmu,
Erol Buyukburg ve muzik bu reklamda oldukca fazfe @ km ancak urtnt olumsuz etkilememi
tam tersine beklenenin Uzerinde &a salayabilmi tir. Ancak az dnce de ifle edildii gibi bu bir
istisn d r ve genelleme yap Imas c¢ok da olmaz. itsel anlamda "Cola-Turka" reklam nda Kubat' n
ark cl k performansn da bir bea 6rnek olarak ele alabiliriz. Bu tip 6rnekler gada da yer
almaktad r. Hatt bazen az duyulmubir ark , reklam sayesinde dinya ¢ap nda moe olabilmektedir

(Orne in; "Lambada").

Ulkemizden giincel iki 6rnek olarak; uzun suredirkaell arac | yla ve 'Ozgir K Z imaj yla Tirk
Halk 'na hit b eden Nil Karaibrahimgil'in besteci, yorumcu veilki olarak trtn ile batinlanesini ve
OPET'in "Tarkan, Turkiye Yollar ndakampanyas n da vurgulamamak haks zl k ol@tkili leti im
Terimleri® adl kitapta yer alan ilk tife ¢ok uygun bir 6rnek olarak "Ozgir K z" reklam
du Unebiliriz. Cunkd bu reklamda nerede ise; en teoredur olarak muzik kullanlm ve bunda

baar| olunmutur.

Gunumuzde reklam yap lan yerler olarak radyo vevieljonun yan sra toplu tama araclar ndan
sokaklara, belli meydanlara, insan topluluklar bulundu u her yere uzanan gerbir alan hesaba
katmak zorunday z ve dolay s yla reklam miide tim bu alanlarda reklamdik edebilecektir. Kimi
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zaman oOne ¢ kan kimi zaman geri planda kalan reki@imi ini yapan kii ya da kiiler as | amac n

reklama hizmet oldwnu asla unutmamak durumundad rlar.

Reklam mazii yapan kiinin hineri, ne denli Gstiin muzikaliteye sahip éser ortaya koydwndan
ziy de Urdn sat na, muzii ile katk da bulunma dizeyi ile 6lgulecektir. Bazehi¢c teknoloji katk
olmadan haz rlanacak son derece basit bir muzitamea muthi bir katk salayabilirken, bazen de

muzik kullanmamak daha dnu olacakt r.

REKLAM MUZ KLER :MUZ K BORSASININDE ERL KA ITLARI

Reklam muzii eserlerini, borsadalem goren katlar gibi de alg layabiliriz. Kilttrel, ekonomikev
siy si dei iklikler, dalgalanmalar borsay nas| etkilersekléan muziinin reklama katk sn da
etkileyecek pek cok yan unsur mevcuttur. Herhamgiitiin icin reklam muzii tretecek olan kinin
her eyden 6nce, o Urln icin o gine kadar Uretilen mémden haberdar olmas nda yarar vardr.
Reklam mduzii yapan bir kiinin surekli olarak tercih edilebilmesini dayacak en 6énemli unsur,

sat lara katk duzeyi olacaicin muzikal kayg lar ile ticri kayg lar n iyi battinleebilmesi arttr.

Herhangi bir populler muzikcinin eseriiGllpembe”, "Sen Aama”, "FabrikaK z " ve benzeri ya da
bir geleneksel muzik eseri uzun y llar ayn etlgyrdurebilirken; bir reklam muiazi parcas uzun stre
kullan |ld nda drin sat n azaltmasa bile satartt r ¢ etkisini yitirebilmektedir. Bu konuda ghaz
istisn lar olabilmektedir. Ulkemizden bu konudaki iki &ti 6rne e "Ulker" ve "Eti" firmalar n n

mazikleri gosterilebilir.

Ulker'in sozleri:
ONCE GUNE HAVA, SU:SONRA BOL GIDA GE
AK AMA BABACI IM UNUTMA ULKER GETR!

Eti'nin sozleri:

B R BLMECEM VAR COCUKLAR / HAYBOR, SOR, SOR
CAYDA, KAHVALTIDA YENR / ACABA NELR, NEDR?

B SKUV DEN NCE AKLA / TAMAM MD BULDUM
HEMEN ONUN ADI GELR / ET, ET, ET!

eklinde olup; her iki parca da yakla otuz yldr dei ik orkestrasyonlarla sunulmakta ve tiketici

uzerindeki s cak etkisini #a sirdirebilmektedir.
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Cok be enilen bir reklam muzinin varyasyonlar n sunmak da reklam a¢ s ndarayarr. Buna bir
ornek olarak; bugunlerde yay nlanafotm ye, formda kal..."slogan yla yay mlanmakta olan
reklam n muaziini ele alabiliriz. Uzun sireJazZ tarz nda dinlediimiz bu mizik; ayn sézlerle fakat

"Rag' tarzda da sunulmaktad r.

Reklam mdazii yapan n, hedef kitleye hib edebilecek muzik tarz n dou se¢cmesi de ayr ca 6nem
ta maktadr. Ornein yine '"Ozgiur KZ reklamn ele alacak olursak; buginlerde, Nil
Karaibrahimgil'in reklamda sergiledi"Ca da Ozan tavr ve reklam muzinin alt yap s nda bask n
bicimde kullan lan ba lama' t n s da, buyuk beeni toplamaktad r. Ayr ca tam da lka bir firman n
"Turkd' ismini verdi i sigaras n piyasaya suri@rtili Reklarm yapt  gunlere denk gelmesi ilging

bir tes duf olmasa gerek...

Reklam mazii yapan kii ya da kurum; haz rlanan mizik ne kadar dxg@lirse beenilsin, hemen yeni
muzikler Uretmeli, hemen gerekmese dahi ksa sireldei ime hazrlkl olabilmelidir.

B L NCALTI ARTLANDIRMA ARACI OLARAK REKLAM MUZ

Tarihte 'Mizikle Tedvi" konusunun, X.yuzy Ida Fabi'ye(BARDAKCI, 17.02.1996) en eski askeri
orkestrann ise Mehtet'e dayand bilinmektedir(MCLEISH,vd r., 1990, p.B30) Mizik
konusunda ¢ok dnemli bu ikilK"in temelinde Turkler varken, bugiin mizikten rekl@&mtim, ted vi
ve benzeri alanlarda ne kadar yararlanahidiz sorusunu pek gururla yan tlayam yoruz ne yda.k
Sadece ilk ve ortagetim deil muzik okullar ndaki Muzik E itimi" dizeyinin dahi ¢ok diilk ve
yetersiz olduu ulkemizde bu durumun bir uzants olarak et disiplinlerdeki, muzikten
yararlanabilme oran da son derece yetersizdtdkere bal olarak ve bilim zihniyetinden hayli uzak
bir ekilde gelimektedir. Bu kadar kesin yorum yapabilmemin ard rkilasel deneyimlerim de

bulunmaktad r.

Ulkemizde Reklam Muzii yapanlar bekleyen en biyik zorluk, yalmelodiarac| yla, beklenen
duygu ve etkiyi sdamas olacakt r. Bunun temel nedeni dekanl klara dayanmaktad r. A¢ klamak
gerekirse; orndan konservatuvarda d@enci iken, deerli bestekar Prof. Dr. Selahattirgli, biz

0 rencilerine; Hammmiz de smil Dede Efendi, Itri,...vb. blyuk bestekéarlar m zeserlerinin
melodilerinin bizde uyand rd duygular , s6z konusu eserlerin sozlerinii@limeden analiz etmemizi
Onerirdi. Say n ¢li'nin bu tavrn ben; o donem bat| klasik muziestecilerinin (Bach, Mozart,
Beethoven...vb.) hi¢ s6z kullanmadan upuzun hilé&yeahlatabilmelerine dikkat ¢cekebilmek amac yla

ortaya koyduunu san yorum. Sozlu eserler elbette dnemlidir kraiznyan n en bask n lia olan
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melodi ile de duygular iyi ve net ifle edebilmek ayr bir 6nem tenaktad r. K saca ifde edecek

olursak; 'Muzikci (Mizisyert) Mizik dilini yani "MUZ KCE'yi[4] iyi kullanabilirse; herhangi bir

reklamda, hi¢ s6z kullan Imadan da biyukdraelde edebilmek mimkin olacakt r.

Resim 3. Ses dizileri kullan larak bilincalt artland rma yoluyla tedavi kasetlerine bir 6rnek.

Resim 4.Geli mi Ulkelerde, bebeklerin beyinleri dahi mizik ileigitilmekte...

Yakla k 20 y | kadar dncestanbul'da bir firma Strese Sdh
"Depresyona Sdon.vb. bal ile (ABD kaynakl) bilincalt
artland rma kasetlerini piyasaya surriil5] ve bu kasetlerc
sozlu telkinler, uygun enstrimantal altyap ileté&keniyordu
Yak n gecmite, Sony firmas bebeklere yondbk, Phl ps
firmas da vyetikinlere yonelik7] bilincalt artland rme
amagl klasik bat muzii bestecilerinin eserlerini yay nlad [
Ulkemizden de 6rnek olarak; Nil Gun'an KuraldYay nc | k ReSim .Dunya cap ndakiluzik ile Tedvi

uzman Rahmi Oru¢ Guveng'in yonetimindeki
taraf ndan yay nlanan enstriimantal muizik destekli v TUMATA grubunun bir kaset drme

TUMATA (Muzikle Ted vi Grubu) isimli, yoneticili ini de muzikle tedvi konusunda, ayn zamanda
diinya cap nda isim sahibi Ayhan Songar' meiicisi olan stanbul Universitesi Oetim Uyesi Rahmi
Orug¢ Guvenc'in yapt cal malar gosterebiliriZ8]
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MUZ K TURLER VE ZAMANLAMALAR KONUSUNDA...

"Mozart Etkisi isimli kitapta; "Amadeus'un Otesinde..dal n ta yan bolimde u bilgilere yer
verilmektedir: Gregoryen lahileri, sessizce calmak ve meditasyon yapmak icin harika oldugibi
stresi de azaltabiliBarok Muzik istikrar, diizen, tahmin edilebilirlik, emniyetdteri yarat r. Calma
icin de zihinsel a¢ dan uyar ¢ bir ortam yaratiaydn ve Mozart; konsantrasyonfa ve ¢ boyutlu
algy gelitirebilir. Romantik Muzik sempati, merhamet ve sevgiyi artt rmak icin kullabilir.
zlenimci Muzik(Debussy, Ravel); yaratc durtileri gin na ¢ karabildii gibi, bilin¢alt n zla
ileti ime gecmenizi de séayabilir. Jazz Blues gibi anlat mc ve dans muzik tdrleri; redendirir,
ilham verir. Buyuk seving ve uUzuntileri ag ¢ kar r. Espri ve kinyeleri aktar r. nsan insan yapan

ortak ozellikleri dorular.

Salsa, Rumbagibi Guney Amerika muzikleri; kalp atar n ,nefes al -veri i rahatlat r; bedeni harekete
gecirir. Yat trma ve uyand rma gibi etkileri de vardBig Band, Pop, Countryirleri; hisleri ele
gegcirir, kiide mutluluk duygusu yaratr. Elvis Presley, RdlliStones ya da Michael Jackson'n
yapt turdeki muzikte ise; ruh halimiz enerjik bicimddenmeye uygun delse, bedenimize; gerilim
stres ve ac verebilir. Bask n ritmleri olmayanaont ya daNew Agemuzikleri; zaman ve yer algm z

geni letir. Canl | k duygusu yarat Heavy Metal, Punk, Rock

Ayr ca; H. Selen Ergoz'unrafik ve nsan Sempozyurnda sunduu bildirisi kapsam ndlERGOZ,
2004, Sakarya)de indi i hangi Turk Mizii makam n n hangi rahats zl klara iyi geldive Turk Din
ve Tasavvuf Muskisi isimli kaynakta belirtile@NADOL, vd r.,1984: 13) zamana gore ezan
makamlar gibi bilgileri de mizik turleri ve tontdlerinin doru zamanda sunumunun 6nemi

konusunda birer drnek olarak yorumlayabiliriz.

REKLAM MUz YAPMAK UZER NECE TL GORU LER, TESPIT VE ONER LER

Bir tarif yapmak gerekirse; ben, miugi "Seslerden ve eslerden olm; duygu ve ak| yoluyla
alg lanabilen; evrensel bir dil, bilim ve sanatt réklinde tan ml yorum ve bu tarifi gerek ilkéetim
gerekse konservatuvardakiréncilerime aktar yorum. Kilkusuz gelecekte ¢cok daha doyurucu hiif t
yap labilir. Benim trifimin getirdi i yenilik k saca, %esler kadar eslerin de 6nemli olduunu
vurgulamak eklinde 6zetlenebilir. Bu tife gore; 'Bazen muzik kullanmamak reklam n amac na daha
uygun duebilir" sonucuna var Imaktad r. Kkusuz bu durumun tespitinde d&e&klam Muzii

Uzman"n n goérd Gne ihtiya¢ s6z konusudur.

Muazi in, reklam hedefine ulanada en 6nemli yard mc rollerden birini Ustlenneelt ancak; cok
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be enilmi olsa dahi ayn miuzi surekli kullanmak yerine; belli zaman aral kldayuzerinde

de i iklikler yapmak doru olacakt r.

Bir reklam mdzii Grand; car trd oranda, reklam a¢ s ndan bal say labilecei gibi; trin
du Gndldd inde muizik akla geliyorsa, bu da yine o reklam miaim "MuUzikal' anlamdaki baar s

olarak da alg lanabilir.

Bu arada;"Reklam n yay nlanaca arac n hitap ettii kitlenin muzik beenisi mutlaka g6z 6nline
alnmal dr' yakla m na kar bir tespitte bulunmak istiyorum: Bu konuyla iigitemel diincem;
Turkiye'de "Reklam Muzii"nin yeterince bilingli yap Imad 6ngoriisi idi. Ulkemizde hala en buyik
kaset sat rakamlar arabesk mua ait iken, reklamlarda arabesk miiai cok az kullan| hangi

mant kla a¢ klanabilir acaba?

Elbette akademisyen bir "muzik¢i" olarak arabesklachitelenen yoz muzin daha da yayg nlanas
gibi bir talebim yok, ancak amag satse ve TRT Muzik Programlar Eski Mudura (isel goriime)
dahi yay n izletebilmek icin yoz muzikler kas nda pes ettini itiraf ediyorsa; reklam sektdrtinde
henliz arabesk ve dir yoz muziklerin yayg n bicimde kullanImayn, tic ri bir “fark ndal k
eksikli i" olarak yorumlamakla birlikte; diinya ¢ap nda &a oldu umuz reklamc | k alan nda yoz
muizi in  kendine yer bulamayn da sevingle kardad m belitmeden gecemeyedm.

Baz akademik calmalarda(OZULU, 1994: 76)Jingle (C ng l)yaniReklam Miziinin mutlaka s6zli
olmas gerekirmi gibi if delere yer verilmektedir. Bu fikre kat Imadn belirtmek isterim. Cunki
Ozellikle guinimuzde s6zstuz melodilerle gunlikayada da istenen duyguyu yaratabilme imkéan ve
zihniyeti son derece yaygnka tr. Di er yandan kullan lan ezginin stzlerle ve reklaménvek

istenilen mesaj ile ortébilmesi de ayr bir 6nem tel eder.

Reklam muzii bestelenirken, mutlaka belli bir s ra (6nce ritiespiti ard ndan melodi vb.) izlenmesi
gerekirmi gibi bir ényarg ya varmak yantr. Bu konuyla ilgili olarak; Turk muzikologlar rah
Huseyin Sadettin Arel'in de belirtti gibi; hangi tirde olursa olsunBESTEC, DUNYANIN EN
OZGUR NSANIDIR...", hicbir kural ve kal ba tam olarak sokmamak gateKiolay s yla reklam
muzi i bestecisi de, o an duydu hislerine gore; 6nce melodiyi, 6nce s6zu ya daikisini birlikte
ortaya koyabilir. Bence reklam muamin verimli olabilmesi icin dikkat edilmesi gerekeen 6nemli
nokta, bestecinin kendini yeterince 6zgir hissddedsini salamak olmaldr. Aksi takdirde
besteciden elde edilecek verimin yuzdesi etiéktir...'Reklam Filmlerinde Muzik Unsutu

incelenirken; bu konuda bar | sonuclar elde edebilmek icin, bestecinin &kt | k hakk nda fikir
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sahibi olmas nda fayda vard r. Ancak Turkiye'delagk mizii besteleyen bir besteci grubu hentiz

tam anlam yla olumu de ildir. Bunun en 6nemli nedenlerinden biri de, akadediizeyde muzik
e itimi verilen okullarda (konservatuvar, mizik bollam...vs.) ilevsel mizik eitimi planlamalar n n
yeterli dizeyde olmayd r. Reklamlarda muzik kullan m n n profesyonet bihniyetle deil de, daha

¢cok gegici ¢cozuimlerle gerceklaektedir.

Birer sanat¢ olarakmuzikctlerin reklam maziinden ¢ok para kazanmalaBGanat n Ticrile mesj
Reklam Mdaziinin usta muzikciler taraf ndan yap Imas iseeklam n Sanatsallmmas sonucuna
varmam z salamaktad r. Bu konuda Mersin Universitesi SosydinBer Enstitiisi'nde yap lan bir
yiksek lisans tezind@KALIN, 1999) yer alan Reklamlardan etkilenmede ses ve miuzrolU"

balkl boliumde reklam filmlerinde muizik kullanm beana ba k alt nda toplanmaktad r:

1) Popllerark lardan al nt lar

2)  Unlu goksesli kompoziyonlardan al nt lar
3)  Elektronik olarak tretilmimuizik kurgular
4)  Markan n uluslararas tant m miizi

5)  Yaln zca konuma boluklar n doldurma amacl muzik

Ayr ca yine ayn c¢almada, reklam muziklerinin kullan m nda, populattesurunun énemine dikkat
cekilen bolimde, ayr ca zamana baolarak beeninin dontimi 6ne ¢ kart Imakta ve yanan

surecte neyin beni toplayacann iyi hesaplanmas  gerekti vurgulanmaktad r.

Yakla k yedi yldr suregelen mizik é@imcili im esnas ndaki gozlemlerime gore,sadece ilk ve
ortad retimde mevcut 20 milyon denci (MEB9] 2004 statistikleri) dahi hesaba kat ldnda gerek
muzik gerekse der alanlarda en buyidk 6énemi, cocuklar n etkilenifizeli ta maktad r. Reklam
ac¢ s ndan bak Id nda; bugunun ¢ocuklar yar n n potansiyel tikéiciolduklar gibi, cocukluklar
srasnda da ebeveynlerini tiketim igin yonlendirem etkileyen en o6nemli faktorlerin bada

gelmektedirler.

Tezde; reklam, reklam muzikleri, cocuk psikologgbi temel kavramlar ayr nt1 bicimde ele al nm
olup, ilkokul 4. ve 5. s nf &encileri aras nda yap Im bir anket ¢al mas na da tez kapsam nda yer
verilmektedir. "Reklam muizi" ba | alt nda bir bolum kapsam nda; reklam maziklerirkddian lan
bicimler, turler, 6zel ses efektleri ve reklam nidziinin haz rlan alt bal klar yer almamaktad r.
"Reklam Muziklerinin Cocuk Uzerindeki Etkiletdalkl bolimde ise; gerek cocuklar n psikolojisi

gerekse reklam mauziklerinin ¢ocuklar n dil gehi tzerindeki etkileri olumlu ve olumsuz yonlemyl
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incelenmektedir. Uygulanan anket ve gozlem somuga tez kapsam nda yuzdelik sonuclar yla

verilmektedir.

Tezde yer alan baz carp c delere burada yer vermekte yarar var:

1) ...Reklamlar n bdang c nda yer alan k sa muzik, eskiden masalladdenen cimlenin yerini
tutuyor: Bir varm bir yokmu (Kapferer, s.75AKALIN, 1999: 5)

2)  Reklam mdaziklerinin reklam n ak Ida kal c h arttrd  belirlenmi tir.(AKALIN, 1999: 7)

3) Mauzik, reklam mesaj n n en kuvvetli destir. (AKALIN, 1999: 20)

4) ...Pendarvis'e gore; reklam miizhaz rlayan kii, yaratc|l nn ancak % 10'unu gosterebilir.
Geri kalan ise tatl bir tekdiizeliktitAKALIN, 1999: 21)

5) Reklamlardaki her tir mizik tarhaya ac kt r. Cunkd, mizn reklam icindeki miteriyi sat n
almaya ikna etme ve hat rlanabilirlik d=ini 6lcmek oldukca guctir (Millefvusic In Advertising
s.2).(AKALIN, 1999: 22)

6) ...DOrt ya ¢cocu u say sayamaz,renkleri ay rt edemezken en gickmaricalar n 6renebilir
(Yoruko lu, Cocuk Ruh Sd , s.15).(AKALIN, 1999: 37)

7)  ...Muziklerin prozodi a¢ s ndan dwlu u; izleyen kesimi, 6zellikle cocuklar olumlu ethesi
ac sndan 6nem kazanmaktad rark nn prozodisi mumkin oldunca kusursuz olmaldr...
(AKALIN, 1999: 48)

8) ...Reklam n goruntistunta yukar bilen bir cocuk, muzine de elik edebilir, Grine ya da
markaya daha fazla ilgi gosterecek{&KALIN, 1999: 51)

9) ...Cocuklar dikkatlerini canl tutacak bigiedntziklendiriimi reklamlardan hdanmaktad rlar.
Igilerini en ¢cok ¢eken reklam turleri pop muzik iee reklamlard r. A r melodiler yerine, hareketli

ve tekerleme tartind iceren melodilere yonelmektedifAKALIN, 1999: 55)

10) ..Orencilerin % 77.5'i dinledikleri miizin hangi reklama ait oldwnu bilmi lerdir. (AKALIN,
1999: 61)
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11) Reklam mduziklerinin cdli tirlerde olmas, cocuk a¢ s ndan ¢ok yararl dCunki ¢ocuk bu
sayede muzik tiri segmans n yakalayacak ve benilerini bu yonde geltirecektir. (AKALIN,
1999: 62)

12) GOCUKLARA YONELK TEC MSEL YAYINDA, ONLARIN PSKOLOJSN OLUMLU
YONDE ETK LEYECEK, MUZ K UFKUNU GEL T RECEK, MUZK KULTURUNE KATKIDA
BULUNACAK, ONLARIN ESTET K DUYGULARININ GEL M NE YARARLI OLACAK
SANATE TMCS YADAE T MUZMANINA HT YAC VARDIR. (AKALIN, 1999: 64)

13) Turkiye'de reklam mduaiile ilgili bas | kaynaklar n yokluu Ust dizeydedir. Bu sorunun daha
fazla arat r Imas gerekmektedi{AKALIN, 1999: 65)

Bence de, ulkemizde yap lan reklam muzikleri inogleen ¢ocuklar Gzerindeki etkileri, daima ayr bir
bolum halinde ve ¢ok detayl olarak incelenmelidir.

Resim 6.Alp OZEREN, TU Anaokulu'nda érencileri ile mizik dersinde...

Farkl akademik calmalarda 6zellikle vurgulanan konulardan biri d&dzodidir. Bu c¢al malar
incelendi inde, Turkge'nin gunlik kullan m ndaki bozulmalagecen zamanla beraber arttortaya

¢ kmaktad r. "Televizyonda yay nlanan reklam mauziklerinin praid ne kadar dorudur?”
sorunsal n n ortaya kondu bir baka tezd CUHADAR, 1986: 8) muzikte prozodi konusuna 6nem
verilmezse anadilin bundan ne denli olumsuz etkibterine yer verilmitir. Tez kapsam nda 38 adet
reklam n muzii, prozodi yoninden incelenmiortaya ¢ kan istatistiksel verilere gore; inc&en
reklam muziklerinin % 76.3'Unln prozodisinin ¢okzlfa bozuk; % 15.8'inin orta bozuklukta; %

7.9'unun ise az bozuk oldu sonucuna varimtr. (AKALIN, 1999: 30,31) Cocuklu ailelere
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uygulanan bir anket sonucunda da cocuklar n reldéanyonelimi incelenmive elde edilen verile

sonucunda, ¢ocuklar n % 72.6's n n reklam miziklersozlerini taklit etmekte olduklar saptantr.

Bence bu tezin en dnemli yan; yakka 20 y| once Turk Dili"ni bekleyen tehlike konusunda,
ayd nlar ve uzmanlar uyarmolmasdr. Tezin bu a¢ danlevini ne dlgliide yerine getirdni
gOzlemek igin ise; herhangi bir ilkéetim okulumuzun bahgesine bir teneffis saatindeipgi
cocuklar n kendi aralar ndaki konmalar kaydetmeyi ve sonra da eelendirmeyi onerebilirim:
"Sanat¢c kime denir?Sorusunu "ark soéyleyip dans eden seksi bayanlara defBak n z: Resim 7)
eklinde yan tlayabilen cocuklar m z n zihinleriy k|1 yo",...vb. tarzda slogana sahip reklamlar ve
"oha oldum yarij "kal geldl',...vs. sagma sapan, tehlikeli dizi replikleri gmadilimizin kullan m
konusunda karm tr. Ancak iin daha kotl yan dilimizin buekilde bozulmas ndan yekiinlerin de

hicbir rahats zl k duymayacak bir le gelmi olmalar d .

Prozodi konusunda da elbette bir §oru, tolerans pay vard r. Ancak biriletbdzuk prozodyi sat
arac olarak gormeye bHad nda tehlike canlar cal yor demektir veilen dnlem al nmas gerekir.
Mustafa Kemal Atatirk de, zaman nda yakla tehlikeyi sezmi olacak ki; miras n n énemli bir

bolimunt Turk Dil Kurumu'na balam tr...

Resim 7.Bir ilkd retim okulundaki bir érencinin yapt "sanatc " trifil.

Reklam muzii sadece bir dendirme amac del, ayn zamanda hedef kitleye tan t lacak Grimigi
gerekli atmosferi yaratma amac n da taUriinin tantm ve benimsetilmesinde reklam miign

bir tdr bilingalt artland rma ilevi vard r.

Herman Edel@EDEL, 1983, 326-327)gore; bir reklam ajans ,miuzikciye gider ve s6z konusu
reklama dir ajans n stratejisi, trtnle ilgili hedefler, pazarat rmalar ,...vb. konular a¢ klad ktan

sonra tum veriler ve beklentiler damltusunda ondan bir reklam muikziyapmas n talep eder.
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Muzikginin temel malzemeleri; sOzler, mizik ve sesNe kadar sanat deri ta yan; ne kadar

mukemmel bir mizik eseri ortaya kondude il; yap lan miziin dGriine ve miteriye ne kadar hizmet
etti i 6nemlidir. CUnkl yap lan mizik ne kadar ustahir beste olursa olsun; trinin hedefleriyle
orti mezse sonug, hayal krkl olacaktr. Edel, yllard r bu ortamda oldunu ve reklam muzi
besteciliinin ¢ok farkl, cok zor, 6zel kavray gerektiren bir i oldu undan bahseder. Ayr ca; ayn
anda hem bar| bir ark bestecisihem de bar| bir cngl bestecisiolan kiilerin saylarnn
azl n dile getirir. K sa sureli bir reklam icinde, am gercekletirmenin zorlu unu anlat rken buna
esprili bir 6rnek olarak; Bernard Shaw'un bir dostan k sa bir mektup yazacak kadar vakti
olmad n belirterek 6zur dileyini verir. Otuz saniye icerisinde izleyiciyle ileitn kurup her tarlt
plruzle micdele ederek ana fikri onun zihnine yetienek, her defs nda tuketicide ayn ilgiyi
uyand rabilmek oldukca zahmetli birtir. Tek ve ¢cok baar| bir beste ile uzun emekler ve zaman
dilimi icinde para kazan labilen dér muzik alanlar na gore reklam miizalan surekli yeni Hit"ler
yaratma ve tekHit"e ba| kalmama alan d r. Bu bak mdan bir reklam miiziestecisinin dier mizik
alanlar nda calabilmesi olduk¢a zordur. Cunku bir reklam miizbestecisi iini iyi yapabildi i
takdirde, k sa stirede ¢ok para kazanabilmektedir.

Maggie Garrar(GARRARD,1983: 328-329)ise; konuyu daha cok teknik ac dan ele almakta ve
ki isel deneyimlerini aktarmaktad r. Tig¢ Grtnler icin mizik yapman n yaln zca bestecipanataca

bir kompozisyon olmad n; iyi bir 6n hazrlk ve sk bir ekip ¢calmas nn, ibirli inin 6nemini
vurgulamaktad r. Bestecinin oncelikle, reklam ajaparat ¢ tak m yla sozler konusunda kuraca
ileti im s6z konusudur. Garrard, reklam ile ilgili tasamana hatlar yla ortaya ¢ kt ktan sonragiltere

ve ABD'de) hangi kuruldarca ne gibi denetimlerden gegtii a¢ klamaktad r. Ik olarak; reklam
mazi inin hangi yap da @Pop' ya da Klasik') olaca belirlenir. Bu belirleme, reklam n hedef kitleye
hit b edebilmesi icin 6ncelikli bir 6nem ta Yap lacak melodinin, reklam n temel yap s nagum
olmas gerekir. Bununla kastedilen; ayn melodidéfalarca (bazen otuzdan fazla) sunulabilir olmas,
ayr ca melodinin, radyo, televizyon, konser...ve.idk medya ortamlar nda sunulabilmesi i¢in uygun
h le getirilebilmesidir. Televizyon reklamlar nda d@dalgok goruntuyi destekleyen bir unsur olabilen

muzik, radyo reklamlar nda; 6ne ¢ kart ¢ bir takeklemeler gerektirebilir.

Do ru zamanda yap lan dou reklam muzii s radan bir ark ¢ ya da arky bir anda tim dinyan n
gundemine tayabilir. Tabii besteciyi del... Der yandan Reklamc | K adl kitab nda Armand
Mattelart(MATTELART, 1994: 72) varolan eserlerin bir reklamda muzik olarak kullaras na yani
tic ri bir Grine adapte edilmesine kag kanlara dikkat cekmektedir. Bu konu ile ilgitilarak;
Ozellikle imdi hayatta olmayan klasik bat miki bestecilerinin eserlerinin reklamlarda
kullan Imas ndan  o6turi kemiklerinin  szlyor olabdei ihtimaline de deinmektedir.
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Ses ve muzik reklam n etkin silahlar d r. Mizik k@& icerisinde baar| bir ekilde kullanId
takdirde, reklam vyaplan Urin ve hizmete pek coky kazandrr; reklamn etkinlini
artt r r(RODOPLU, ts: 14)

"Muzi in Rol’'ne dair maddeleri de 6zetleyecek olursak;

- SOze, goruntlye ve harekete destek olur ve otdga r (Denetleme).

- Reklam n dramatik yap s n guclendirir (Duygukakileme).

- Urlin ya da hizmeti derlerinden ay r r (Ay r ¢ Nitelik).

- Reklama dair dikkati yonlendirir (Efekt Sama).

- Yer ve zaman n alg lanmas na yard mc olur (Atfeo¥aratma ).

- Belli bir pazar ya da kitleye ulma imkan verir (Dinleyici Secimi).

- Urtin, hizmet ve markan n hat rlanmas na yard ater (Ak Ida Kalma)(RODOPLU, ts: 15)

SONUC

Muzik, reklam icin bir aract r ve dyle de olmasregiar. Reklam d nda cok beenilebilecek bir muzik
reklama yaktrImayabilir ya da reklam dnda hi¢ beenilmeyecek bir muzik reklama cok
yak trlabilir. Reklamda temel amag, Urinin sat arttrmak olduuna gore bilingli olarak

kullan lacak muzik, tiketicinin Griine yonelmesiai layacakt r.

Muzi in reklam diline etkilerine dr sonuglar ortaya koyarken, reklamlar n yay nlapolitikas n n
etik ve tiketiciye sayg duzeyini gbz ard edemeydikkat cekici en dnemli hususlardan biri; son
gunlerde medyada da sklkla ele alndgibi, Turk televizyonlar nda, Reklamlal n etik ile
ba damayacak ve insanlara sayg snrnn cok otesindenuoluudur. Ornein; bir dizi film
sras nda, o dizi filmin siresinden daha uzun akekidam kua insanlar n urlinlere olan olumlu
yonelimlerini dahi olumsuza cevirebilecek kadar &ltio d r. Bu durumda gerelkitizik gerekse dier
unsurlar n reklama olan katk lar n n da pek fazlaanlam kalmamaktad r. Haddinden fazla ve olmas
gereken yasal surelerden uzun bir reklamakun n, sonlar nda yer alan herhangi bir reklam; cok
baar |, guzel bir kampanya bile olsa, bunalan tidetn ilgisi en alt dizeyde, hattk zgnl a

donimu iken, etki ans n yitirmektedir.

Ayr ca; en bandan beri vurgulamaya cal m Uzere, feklam muizii" konusunda'"bilim"den
olabildi ince yararlanmak, yiksek tié baarlar da beraberinde getirecektir. Orive Baskn
Bcakc'nn 'Bu Reklam Size Mr. Smithisimli kitabnn "Japon Mucizesi balkl

bolumundgBICAKCI, 1999: 123) en etkili reklamlar n ses ve k kombinasyonlar n iyi tutturabilen
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reklamlar olduu ve bu amaca yonelik gdirilen bir letin, reklam n etki dizeyini saniye saniye

Olcebilecei vurgulanmaktad r.

Bir reklam mdzii Grand; car trd oranda, reklam a¢ s ndan bal say labilecei gibi; trin
du Gndldd inde muizik akla geliyorsa, bu da yine o reklam miaim "MuUzikal' anlamdaki baar s

olarak da alg lanabilir.

Ses ve muzik reklam n etkin silahlar d r. Do zamanda yap lan dau reklam mazii s radan bir
arkc ya da arky bir anda tim dinyan n gindemine yabilir. MUzik, reklam mesajnn en
kuvvetli desteidir. Tic ri Grtnler icin muzik yapmak yaln zca bestecinimataca bir kompozisyon

de ildir; iyi bir 6n haz rl k ve s k bir ekip calmas ve ibirli i Gnemlidir.

Reklam mdiziine d ir butiin bu tespit ve incelemelerin yan s ra, ta&jik geli meleri de mutlaka g6z
Ontine almam z gerekine inanmaktay m. Bdylece, tid baar konusunda da reklam miuizi

bestecilerinin ileri asgari diizeyde dnsa kalm" olacakt r.
Son olarak, konservatuvar ve muzik fakultelerinersdprogramlar ndaReklam Muzii" konulu bir

derse yer verilerek, akademik bir ¢cevreden, bilimgesanatsal bir atimle alt yap s desteklenmi

nitelikli reklam muazii bestecilerinin yetimesi salanmal d r.

RESML STES

Resim 1 "Tatl S6z ve Muzik Suyu da EtkiliyoButin Dinya Dergisi (May s 2004).

Resim 2 Bitin DUnya Dergisi (May s 2004).

Resim 3 Ses dizileri kullan larak bilincalt artland rma yoluyla tedavi kasetlerine bir 6rnek.
Resim 4 Geli mi ulkelerde, bebeklerin beyinleri dahi mizik ile igétiimekte.

Resim 5 Diinya cap ndakiMiizik ile Tedvi" uzman Rahmi Orug¢ Gilvenc'in yénetimindeki TUMAT#ubunun bir

kaset ornei.

Resim 6 Alp OZEREN, TU Anaokulu'nda érencileri ile miizik dersinde...
Resim 7 Bir ilkd retim okulundaki bir érencinin yapt "sanatc " tarifil.

D PNOTLAR:

[1] Avaz: Eski mus ki nazariyat kitaplar nda makamlar nfkand r Imas icin kullan lan bir terim. (FarscaSes).

[2] John Cage'e gore, piyanonun kapa | nca 1. bolim bdam olur, kapat nca biter. Kapar 2. a¢ | nda 2. b6lim
balar. Yinelenen eylem ve sirecte bu "Dort bolumléres4'33" stireSAY, 1999: 76)

[3] fr.: Sonal/ing.:. Jingle.
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[4] "Miizikge terimini ilk olarak, Gazi Universitesi Miizik @etmenli i ABD/ASD O retim Uyesi Prof. Dr. Ali Ugan
kullanm tr.

[5] "Bilincalt artland rma Telkin Kasetleri", Censan Ltdtanbul.

[6] SONY, Build Your Baby's Brain, Sony Music Entertiaient, 2000.

[7] PHILIPS, Classics Product ons, A Polygram Compadsg2.

[8] TUMATA Grubu,Yrd. Dog. Dr. Rahmi Oru¢ GUVENC, Otdiiizik Merkezi, 1997.

[9] MEB: MillT E itim Bakanl
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