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"REKLÂM MÜZ ��� "NE DA �R... 

 
Alp ÖZEREN 

Müzik E � itimcisi,  � stanbul Üniversitesi "Halkla � li � kiler ve Tan�t�m" Doktora Ö � rencisi 
 
 

ÖZET 
Sadece ilk ve ortaö� retim de� il müzik okullar�ndaki "Müzik E� itimi" düzeyinin dahi çok dü�ük ve 
yetersiz oldu� u ülkemizde bu durumun bir uzant�s� olarak di� er disiplinlerdeki, müzikten 
yararlanabilme oran� da son derece yetersiz, tes� düflere ba� l� olarak ve bilim zihniyetinden hayli 
uzak bir � ekilde geli�mektedir. 
  
Ülkemizde, reklâm konusunda yaz�lm��  ya da dilimize çevrilmi�  eserlerde reklâm ve müzik ili� kisi 
ne yaz�k ki, fazlaca ele al�n�p vurgulanmayan bir konudur. Konservatuar ve e� itim fakültelerine 
ba� l� müzik bölümlerinin ders programlar�nda henüz "Reklam ve Müzik" konulu herhangi bir 
ders bulunmamaktad�r.  Az nitelikli olan� dü�ük ücretle çal�� t�rarak, nitelikli olan� da dü�ük 
ücrete mahkûm etme anlay�� �n�n ülkemizdeki yayg�nl�� �; sadece reklâm müzi� i de� il uzun metrajl� 
film müzi� i yap�m�nda dahi akademisyen yeti� tirme gere� inin h� len duyulmay�� � sonucunda 
gerçekle� tirilen bu çal��ma ile amaçlanan, Türkiye'de "Reklâm Müzi� i" yapman�n (art�k) 
"Akademik bir çal��ma" olarak kabul edilmesinin gereklili� ine dikkati çekmek ve bu konuda az da 
olsa bir katk� sa� layabilmektir. 
  

Anahtar Kelimeler 
Reklâm Müzi� i – Bir Araç Olarak Müzik – Müzik ve � leti� im - Reklâm – Halkla � li � kiler - 

Reklâmda Müzik Unsuru. 

 

G� R��  

Ortaça� 'da "Kadrivium" olarak an�lan dört temel bilim; Aritmetik, Geometri, 

Astronomi ve Müzik idi. Bundan çok daha önceleri Pisagor (M.Ö.565), birbirine 

uyan sesler veren tel uzunluklar� aras�ndaki basit say�l� ba� lant�lar� bulmu�  ve bu 

düzenlilikten öylesine etkilenmi� ti ki, müziksel uyumu sa� layan say�lar� y�ld�zlar�n 

uyumlu hareketlerini yöneten yasalar ba� lamak yolunda hayal kurmaya ba� lam�� t�. 

Türk Müzi� i'nde de eski zamanlarda, makam say�s�n� burç say�s�na, âvâze[1] say�s�n� 

gezegen say�s�na vb. ba� lama gayretleri görülmü� tür. Böyle ili� kilerin kurulmaya 

çal�� �lmas� bize � imdi ilkel ve mant�ks�z gelebilir. Ama bunlar, o zamanlar müzi� e 

bir bilim olarak verilen de� erin aç�k göstergesidir.(ÖZTUNA, 1990: 129) 

 Türk ve Dünya tarihinde "müzik" her zaman ve her yönüyle önemli bir bilim olarak kabul edilirken; 

günümüzdeki "durum"u de� erlendirdi� imizde "popüler kültür" ürünlerinin tic� rî pazarlamas�n�n yan� 
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s�ra "etik" anlamda "Müzik"in konumunu sorgulad�� �m�zda dünya çap�ndaki bir Türk Müzisyeni olan 

Faz�l Say'�n "Uçak Notlar�" ismini verdi� i kitab� bize baz� önemli ipuçlar� sunmakta: 

  

 Asl�nda geli� kin ülkelerde bile düzeysiz pop egemendir. Çünkü her yerde sat��  

ba� ta gelir. � u farkla ki sat��  yani "money" dedikleri tavanlara s�çrarken klasik 

müzik biraz olsun gözetilir. Bizde ise "soylu duygular" gerçe� inin akla getirilmesi 

pek görülmü�  de� ildir. Aç�k konu� al�m; bir ülkede her önüne gelene sanatç� 

denirse "sanatsal norm"mu kal�r? [2] 

  

Faz�l Say; nitelikli müzik konusundaki duygular�n� dile getirirken akl�nda reklâm müziklerine dair 

herhangi bir dü� ünce var m�d�r bilmiyorum ancak genel anlamda ve ki� isel tecrübelerime de 

dayanarak; "Reklâm Müzi� i" ve "Reklâm Müzikçili� i"nin ülkemizde çok ciddiye al�nmad�� �n� 

söyleyebilirim. Örne� in; Gani Müjde; "Bendeki Kulak Van Gogh'ta Yok" isimli mizah kitab�nda, 

"Tolstoy 14 ciltlik Sava�  ve Bar�� '� yazm��  yazmas�na ama dünya, Rus playboy Rasputin'i daha çok 

tan�yor. Rasputin ad�na � ark�lar yap�ld�; Tolstoy ad�na yap�lm��  bir reklâm c�ng�l� bile yok (Bak�n�z: 

Ra Ra Rasputin–Boney M)"(MÜJDE, 2002: 1) � eklinde, espri ile kar�� �k olarak reklâm c�ng�llar�n�n 

� ark�lar kar� �s�nda de� ersiz say�l�� �n� if � de etmektedir.    

              

Don Campbell'in yazd�� �, Mozart Etkisi isimli kitapta detayl� � ekilde ele al�nd�� � gibi; hangi müzi� in 

hangi saatte dinlenmesi gerekti� inden, hangi müzi� in hangi hastal�� a iyi geldi� ine ve benzeri pek çok 

ayr�nt�y� göz önüne almak gerekir.  

  

Reklâmda temel amaç, ürünün sat�� �n� artt�rmak oldu� una göre bilinçli olarak kullan�lacak müzik, 

tüketiciyi, adet�  "Fareli Köyün Kavalc�s�"nda oldu� u gibi, ürüne yöneltecektir (te� bihte hat�  olmaz). 

T�pk� güzel bir yemekte ya� , tuz vb. unsurlar�n dengeli kullan�m�n�n yeme� i daha lezîz k�l�� � gibi; 

reklâmda da bilinçli kullan�lacak müzik, reklâm� daha verimli hale getirecektir. Bir � ark� içinde 

susulan zamanlar oldu� u gibi, herhangi bir reklâmda da müzi� in geri planda olmas� ya da olmamas� 

gereken zamanlar vard�r. Müzikte susulan zamanlar� vurgulamak amac�yla yap�lan en ilginç çal�� ma 

John Cage'in 4' 33" (Dört Dakika Otuz Üç Saniye) adl� eseridir. (DO� RUL, 1999: 29) 

  

MP3 ve benzeri teknoloji geli� imi sonucunda tüm dünyan�n yerel müzikleri dahi tüm insanl�� �n ortak 

repertuvar�na d� hil olmaktad�r. Bu durum, reklâmc�lar için anonim müzik parçalar�n�, telifsiz ya da 

dü� ük telifle kullanabilme imkân� da yaratmaktad�r.  
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Ülkemizde, reklâm konusunda yaz�lm��  ya da dilimize çevrilmi�  eserlerde reklâm ve müzik ili� kisinin 

vurgulanmay�� �; konservatuvar ve e� itim fakültelerine ba� l� müzik bölümlerinde "Reklam ve Müzik" 

ba� l�kl� bir dersin olmay�� �; t�pk� canl� müzik yap�lan e� lence mekânlar�ndaki gibi; nitelikli olan� hak 

etti� i ücretle de� il de az nitelikli olan� dü� ük ücretle çal�� t�rma ve bunun sonucu olarak nitelikli olan� 

da dü� ük ücrete mahkûm etme (bizz� t ya� ad�� �m için biliyorum…) anlay�� �n�n yayg�nl�� �; sadece 

reklâm müzi� i de� il uzun metrajl� film müzi� i yap�m�nda dahi akademisyen yeti� tirme gere� inin halen 

duyulmay�� � gibi nedenler beni böyle bir çal�� maya yöneltti. 

  

Bu çal�� ma ile hedeflenen, Türkiye'de "Reklâm Müzi� i" yapman�n (art�k) "Akademik bir çal�� ma" 

olarak kabul edilmesinin gereklili� ine dikkati çekmek ve bu konuda az da olsa bir katk�da 

bulunmakt�r. 

  

May�s 2004'te yay�mlanan "Bütün Dünya"(BÜTÜN DÜNYA, 2004: 74-75) adl� dergide, Suyun dahi 

müzikten etkilendi� i anlat�lmaktad�r (bak�n�z: Resim 1 ve Resim 2). Kan�mca, önümüzdeki süreçte, 

sadece Türkiye'de de� il tüm dünyada "Müzik"ten bilinçalt� � artland�rma boyutunda çok daha fazla 

yararlan�lacakt�r. Örne� in; yak�n geçmi� te ABD'de, okulda yeterli seviyede müzik e� itimi verilerek ve 

herhangi bir enstrüman çalan ö� rencilerin özellikle matematik dersindeki ba� ar�lar�n�n % 41 oran�nda 

artt�� � ispatlanm�� t�r.(ERG� N, � stanbul, 2003) "Bütünle� ik Pazarlama" kavram�n�n öne ç�k�� �yla 

birlikte müzik unsurunun kullan�l�� � da, kan�mca daha çok önem kazanm�� t�r.  

  

Reklâmda müzik unsuru dikkate al�nmaz ve planl� davran�lmazsa (örne� in müzik seçimi, reklâm 

finansörünün/finansörlerinin ki� isel zevkine b�rak�l�rsa) bu, tam anlam�yla kumar oynamak olacakt�r. 

Çok iyi haz�rlanm��  bir reklâm, yanl��  müzik seçimiyle i� levini yitirebilir; öte yandan vasat bir reklâm, 

iyi bir müzik seçimiyle çok daha verimli hale getirilebilir.            

   

 
Resim 1. Tatl� Söz ve Müzik Suyu da Etkiliyor! Bütün Dünya 

Dergisi ( May�s 2004 ) 

 
Resim  2. Bütün Dünya Dergisi ( May�s 2004 ) 
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REKLÂM MÜZ ���  NED� R? 

Ad�ndan da anla� �laca� � üzere; "Reklâm Müzi� i", her� eyden önce reklâma hizmet etmelidir. Reklâm 

d�� �nda çok be� enilebilecek bir müzik reklâma yak�� t�r�lmayabilir ya da reklâm d�� �nda hiç 

be� enilmeyecek bir müzik reklâma çok yak�� t�r�labilir. Sonuçta, reklâm tic� rî bir amaç, yani kazanç 

amac� ta� �d�� �na göre, reklâm için yap�lan müzi� in de ilk hedefi tic� rete katk� sa� lamak olmal�d�r.  

  

"Reklâm Müzi� i" kavram�n� aç�klarken; öncelikle "Reklâm"� ve "Müzik"i ayr� ayr� almak gerekir. 

Reklâm; "Etkili � leti� im Terimleri" isimli kaynakta(GÜZ , vd� r., 2002: 308) detayl� olarak ele 

al�narak, dört ayr� bölüm halinde aç�klanmaktad�r. Birinci bölümde k�sa bir tarif yap�lmakta ve 

"�nsanlar�n önerilen davran��  biçimlerini kendiliklerinden benimsemelerini sa� lamak amac�yla 

desteklenmesi ve ço� u kez de yinelenen iletilerin kitle ileti� im araçlar�ndan sat�n al�nan süre ya da yer 

arac�l�� �yla sunulmas� etkinli� i" � eklinde ifade edilmektedir. Di� er üç bölümde ise; bu tarifin 

aç�l�m�n�n yan� s�ra reklâm, tarihsel yönü ve halkla ili� kiler yöntemi olu� uyla da ele al�nmaktad�r.  

  

Yap�lan aç�klamalar�n hepside akademik bir bütün olarak ele al�nd�� �nda, Müzik k�saca: "Müzikâl 

seslerden ve eslerden (susku) olu� an; duygu ve ak�l yoluyla alg�lanabilen; evrensel bir dil, bilim ve 

sanat" � eklinde t� rif edilebilir. Bu t� rifin ç�k��  noktas�, Gökhan � en'in "Nota E� itimi" adl� kitab� olup 

orada yer alan t� rifte, "Müzikâl" ve "Es" kavramlar�na yer verilmemi� tir.  

  

Lisans düzeyinden Sanatta Yeterlik düzeyine, konservatuvarda bulundu� um e� itim ortamlar�nda; 

gerekse John Cage'in 1950lerin ba� �nda besteledi� i "4dk. 33sn." isimli piyano eserinde² "es"in önemi 

yeterince vurgulanmas�na kar� �n bugüne kadar okudu� um kaynaklarda yer alan müzik t� riflerinde 

nedense "es" unsuruna de� inilmedi� ini bizz� t gözlemlemi�  bulunmaktay�m. Bu eksikli� i gidererek ve 

müzik kapsam�ndaki seslerin müzikâl sesler olaca� �n� da hat�rlatarak yeni bir tarif olu� turmay� tercih 

etmekteyim: 

  

Ba� lang�çta yap�lan t� rifi dört ana bölüme ay�rabiliriz: 

- Müzikte sesler kadar "es"ler de önemlidir. 

- Müzikte duygular kadar akl�n da yeri ve rolü vard�r. 

- Müzik evrenseldir. 

- Müzik ayn� anda hem bir dil, hem bir sanat ve hem de bir bilimdir. 

  

K�sa aç�klamalar�m�z�n ard�ndan; Etkili �leti� im Terimleri isimli kaynakta yer alan "Reklâm Müzi� i" 

maddesini de ele alal�m ve konuyu bütünle� ik biçimde de� erlendirmeye devam edelim: 
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 Reklâm Müzi� i[3]: 

1.   � ark� biçiminde düzenlenmi�  radyo ya da televizyon reklâm�.  

2.   Reklâm iletisinin an�msan�rl�� �n� artt�rmak ere� iyle iletiye eklenen müzik.  

  

Bu t� rifin ikinci maddesini kabul etmekle birlikte; birinci maddesine d� ir baz� tereddütleri gidermek 

gerekir. "� ark� biçiminde düzenlenmi� " if � desi kabûl edilse bile, "Radyo ya da Televizyon Reklâm�" 

if � desi yetersizdir. Örne� in; günümüzde çok yayg�n olarak kullan�lan ma� aza ve benzeri aç�l�� lar�nda 

ve ayr�ca siy� sî parti reklâmlar�nda kullan�lan müziklere bu t� rif içinde bir yer bulamay�z. Ayr�ca 

"� ark� biçiminde düzenlenmi� " if � desi de sanki müzik, reklâm�n önündeymi� , daha öncelikliymi�  gibi 

bir duygu uyand�rmaktad�r. Oysa çok iyi bilmekteyiz ki "müzik" reklâm için bir araçt�r ve öyle de 

olmas� gerekir.  

  

Her alanda oldu� u gibi reklâm müzi� i alan�nda da istisnalar olsa da (yani bazen müzik ya da 

müzikçiler reklâm�n önüne geçse de), bu durumu reklâm müzi� inin ola� an bir durumu gibi sunmak 

bizi yan�lg�ya dü� ürebilir ve özellikle reklâm müzi� i alan�nda çal�� maya yeni ba� layan gençleri yanl��  

yönlendirebilir. �stisn� lara güncel bir örnek verecek olursak; Shubuo reklâm�n� ve bu reklâma ili� kin 

güncel istatistikleri dü� ünebiliriz. Bu reklâm; Erol Büyükburç için gerçek bir yeniden do� u�  olmu� , 

Erol Büyükburç ve müzik bu reklâmda oldukça fazla öne ç�km��  ancak ürünü olumsuz etkilememi� , 

tam tersine beklenenin üzerinde ba� ar� sa� layabilmi� tir. Ancak az önce de if� de edildi� i gibi bu bir 

istisn� d�r ve genelleme yap�lmas� çok do� ru olmaz. �� itsel anlamda "Cola-Turka" reklâm�nda Kubat'�n 

� ark�c�l�k performans�n� da bir ba� ka örnek olarak ele alabiliriz. Bu tip örnekler dünyada da yer 

almaktad�r. Hâtt�  bazen az duyulmu�  bir � ark�, reklâm sayesinde dünya çap�nda me� hur olabilmektedir 

(Örne� in; "Lambada"). 

  

Ülkemizden güncel iki örnek olarak; uzun süredir Turkcell arac�l�� �yla ve "Özgür K�z" imaj�yla Türk 

Halk�'na hit� b eden Nil Karaibrahimgil'in besteci, yorumcu ve ki� ilik olarak ürün ile bütünle� mesini ve 

OPET'in "Tarkan, Türkiye Yollar�nda" kampanyas�n� da vurgulamamak haks�zl�k olur. "Etkili � leti� im 

Terimleri" adl� kitapta yer alan ilk t� rife çok uygun bir örnek olarak "Özgür K�z" reklâm�n� 

dü� ünebiliriz. Çünkü bu reklâmda nerede ise; en temel unsur olarak müzik kullan�lm��  ve bunda 

ba� ar�l� olunmu� tur.           

  

Günümüzde reklâm yap�lan yerler olarak radyo ve televizyonun yan� s�ra toplu ta� �ma araçlar�ndan 

sokaklara, belli meydanlara, insan topluluklar�n�n bulundu� u her yere uzanan geni�  bir alan� hesaba 

katmak zorunday�z ve dolay�s�yla reklâm müzi� i de tüm bu alanlarda reklâma e� lik edebilecektir. Kimi 



 

 
MÜZ � K VE B � L� M DERG � S�  

Uluslararas� Hakemli Bilimsel Müzik Dergisi  
Say�: 2 Eylül 2004 

© www.muzikbilim.com 
 

34  

zaman öne ç�kan kimi zaman geri planda kalan reklâm müzi� ini yapan ki� i ya da ki� iler as�l amac�n 

reklâma hizmet oldu� unu asla unutmamak durumundad�rlar.  

  

Reklâm müzi� i yapan ki� inin hüneri, ne denli üstün müzikaliteye sahip bir eser ortaya koydu� undan 

ziy� de ürün sat�� �na, müzi� i ile katk�da bulunma düzeyi ile ölçülecektir. Bazen, hiç teknoloji katk� 

olmadan haz�rlanacak son derece basit bir müzik, reklâma müthi�  bir katk� sa� layabilirken, bazen de 

müzik kullanmamak daha do� ru olacakt�r. 

 

REKLÂM MÜZ � KLER � : MÜZ � K BORSASININ DE� ERL�  KÂ � ITLARI  

Reklâm müzi� i eserlerini, borsada i� lem gören kâ� �tlar gibi de alg�layabiliriz. Kültürel, ekonomik ve 

siy� sî de� i� iklikler, dalgalanmalar borsay� nas�l etkilerse; reklâm müzi� inin reklâma katk�s�n� da 

etkileyecek pek çok yan unsur mevcuttur. Herhangi bir ürün için reklâm müzi� i üretecek olan ki� inin 

her � eyden önce, o ürün için o güne kadar üretilen müziklerden haberdar olmas�nda yarar vard�r. 

Reklâm müzi� i yapan bir ki� inin sürekli olarak tercih edilebilmesini sa� layacak en önemli unsur, 

sat�� lara katk� düzeyi olaca� � için müzikâl kayg�lar ile tic� rî kayg�lar�n iyi bütünle� ebilmesi � artt�r. 

  

Herhangi bir popüler müzikçinin eseri; "Gülpembe", "Sen A� lama", "Fabrika K�z�" ve benzeri ya da 

bir geleneksel müzik eseri uzun y�llar ayn� etkiyi sürdürebilirken; bir reklâm müzi� i parças� uzun süre 

kullan�ld�� �nda ürün sat�� �n� azaltmasa bile sat��  artt�r�c� etkisini yitirebilmektedir. Bu konuda da, baz� 

istisn� lar olabilmektedir. Ülkemizden bu konudaki iki istisn�  örne� e  "Ülker" ve "Eti" firmalar�n�n 

müzikleri gösterilebilir.  

  

Ülker'in sözleri:  

ÖNCE GÜNE�  HAVA, SU;SONRA BOL GIDA GEL�R  

AK� AMA BABACI� IM UNUTMA ÜLKER GET�R!  

 

Eti'nin sözleri:  

B�R B�LMECEM VAR ÇOCUKLAR / HAYD� SOR, SOR, SOR  

ÇAYDA, KAHVALTIDA YEN�R / ACABA NED�R, NED�R?  

B�SKÜV� DEN�NCE AKLA / TAMAM �� MD� BULDUM  

HEMEN ONUN ADI GEL�R / ET�, ET�, ET�!  

 

� eklinde olup; her iki parça da yakla� �k otuz y�ld�r de� i� ik orkestrasyonlarla sunulmakta ve tüketici 

üzerindeki s�cak etkisini h� lâ sürdürebilmektedir.  
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Çok be� enilen bir reklâm müzi� inin varyasyonlar�n� sunmak da reklâm aç�s�ndan yararl�d�r. Buna bir 

örnek olarak; bugünlerde yay�nlanan "Form ye, formda kal…" slogan�yla yay�mlanmakta olan 

reklâm�n müzi� ini ele alabiliriz. Uzun süre "Jazz" tarz�nda dinledi� imiz bu müzik; ayn� sözlerle fakat 

"Rap" tarzda da sunulmaktad�r. 

    

Reklâm müzi� i yapan�n, hedef kitleye hit� b edebilecek müzik tarz�n� do� ru seçmesi de ayr�ca önem 

ta� �maktad�r. Örne� in yine "Özgür K�z" reklâm�n� ele alacak olursak; bugünlerde, Nil 

Karaibrahimgil'in reklâmda sergiledi� i "Ça� da�  Ozan" tavr� ve reklâm müzi� inin alt yap�s�nda bask�n 

biçimde kullan�lan "ba� lama" t�n�s� da, büyük be� eni toplamaktad�r. Ayr�ca tam da ba� ka bir firman�n 

"Türkü" ismini verdi� i sigaras�n� piyasaya sürüp "Örtülü Reklâm" yapt�� � günlere denk gelmesi ilginç 

bir tes� düf olmasa gerek...    

 

Reklâm müzi� i yapan ki� i ya da kurum; haz�rlanan müzik ne kadar be� enilirse be� enilsin, hemen yeni 

müzikler üretmeli, hemen gerekmese dahi k�sa sürede de� i� ime haz�rl�kl� olabilmelidir. 

 

B� L � NÇALTI � ARTLANDIRMA ARACI OLARAK REKLÂM MÜZ ���  

Tarihte "Müzikle Ted� vi" konusunun, X.yüzy�lda Far� bî'ye,(BARDAKÇI, 17.02.1996) en eski askerî 

orkestran�n ise "Mehter"e dayand�� � bilinmektedir.(MCLEISH,vd � r., 1990,  p.B30) Müzik 

konusunda çok önemli bu iki "ilk" in temelinde Türkler varken, bugün müzikten reklâm, e� itim, ted� vi 

ve benzeri alanlarda ne kadar yararlanabildi� imiz sorusunu pek gururla yan�tlayam�yoruz ne yaz�k ki. 

Sadece ilk ve ortaö� retim de� il müzik okullar�ndaki "Müzik E� itimi" düzeyinin dahi çok dü� ük ve 

yetersiz oldu� u ülkemizde bu durumun bir uzant�s� olarak di� er disiplinlerdeki, müzikten 

yararlanabilme oran� da son derece yetersiz, tes� düflere ba� l� olarak ve bilim zihniyetinden hayli uzak 

bir � ekilde geli� mektedir. Bu kadar kesin yorum yapabilmemin ard�nda ki� isel deneyimlerim de 

bulunmaktad�r.  

  

Ülkemizde Reklâm Müzi� i yapanlar� bekleyen en büyük zorluk, yaln�z melodi arac�l�� �yla, beklenen 

duygu ve etkiyi sa� lamas� olacakt�r. Bunun temel nedeni de al�� kanl�klara dayanmaktad�r. Aç�klamak 

gerekirse; örne� in konservatuvarda ö� renci iken, de� erli bestekâr Prof. Dr. Selahattin �çli, biz 

ö� rencilerine; Hamm� mîz� de �sm� il Dede Efendi, Itrî,...vb. büyük bestekârlar�m�z�n eserlerinin 

melodilerinin bizde uyand�rd�� � duygular�, söz konusu eserlerin sözlerini dü� ünmeden analiz etmemizi 

önerirdi. Say�n �çli'nin bu tavr�n� ben; o dönem bat�l� klâsik müzik bestecilerinin (Bach, Mozart, 

Beethoven...vb.) hiç söz kullanmadan upuzun hikâyeleri anlatabilmelerine dikkat çekebilmek amac�yla 

ortaya koydu� unu san�yorum. Sözlü eserler elbette önemlidir ancak dünyan�n en bask�n lis� n� olan 



 

 
MÜZ � K VE B � L� M DERG � S�  

Uluslararas� Hakemli Bilimsel Müzik Dergisi  
Say�: 2 Eylül 2004 

© www.muzikbilim.com 
 

36  

melodi ile de duygular� iyi ve net if� de edebilmek ayr� bir önem ta� �maktad�r. K�saca if� de edecek 

olursak; "Müzikçi (Müzisyen)", Müzik dilini yani "MÜZ�KÇE"yi [4] iyi kullanabilirse; herhangi bir 

reklâmda, hiç söz kullan�lmadan da büyük ba� ar� elde edebilmek mümkün olacakt�r.  

 
Resim 3.  Ses dizileri kullan�larak bilinçalt� � artland�rma yoluyla tedavi kasetlerine bir örnek. 

 

 
Resim 4. Geli� mi�  ülkelerde, bebeklerin beyinleri dahi müzik ile geli� tirilmekte… 

 

Yakla� �k 20 y�l kadar önce �stanbul'da bir firma "Strese Son", 

"Depresyona Son"...vb. ba� l� � � ile (ABD kaynakl�) bilinçalt� 

� artland�rma kasetlerini piyasaya sürmü� tü[5] ve bu kasetlerde 

sözlü telkinler, uygun enstrümantal altyap� ile destekleniyordu. 

Yak�n geçmi� te, Sony firmas� bebeklere yönelik[6], Ph�l�ps 

firmas� da yeti� kinlere yönelik[7] bilinçalt� � artland�rma 

amaçl� klasik bat� müzi� i bestecilerinin eserlerini yay�nlad�lar. 

Ülkemizden de örnek olarak; Nil Gün'ün Kurald�� � Yay�nc�l�k 

taraf�ndan yay�nlanan enstrümantal müzik destekli ve  

 
Resim 5. Dünya çap�ndaki "Müzik ile Ted� vi" 
uzman� Rahmi Oruç Güvenç'in yönetimindeki 

TÜMATA grubunun bir kaset örne� i 

 TÜMATA (Müzikle Ted� vi Grubu) isimli, yöneticili� ini de müzikle ted� vi konusunda, ayn� zamanda 

dünya çap�nda isim sahibi Ayhan Songar'�n ö� rencisi olan �stanbul Üniversitesi Ö� retim Üyesi Rahmi 

Oruç Güvenç'in yapt�� � çal�� malar� gösterebiliriz.[8] 
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MÜZ � K TÜRLER �  VE ZAMANLAMALAR KONUSUNDA...  

 "Mozart Etkisi" isimli kitapta; "Amadeus'un Ötesinde..." ba� l� � �n� ta� �yan bölümde � u bilgilere yer 

verilmektedir: Gregoryen �lâhileri, sessizce çal�� mak ve meditasyon yapmak için harika oldu� u gibi 

stresi de azaltabilir. Barok Müzik; istikrar, düzen, tahmin edilebilirlik, emniyet hisleri yarat�r. Çal�� ma 

için de zihinsel aç�dan uyar�c� bir ortam yarat�r. Haydn ve Mozart; konsantrasyon, h� f�za ve üç boyutlu 

alg�y� geli� tirebilir. Romantik Müzik; sempati, merhamet ve sevgiyi artt�rmak için kullan�labilir. 

�zlenimci Müzik (Debussy, Ravel); yarat�c� dürtüleri gün �� �� �na ç�karabildi� i gibi, bilinçalt�n�zla 

ileti� ime geçmenizi de sa� layabilir. Jazz, Blues gibi anlat�mc� ve dans müzik türleri; ne� elendirir, 

ilham verir. Büyük sevinç ve üzüntüleri aç�� a ç�kar�r. Espri ve kin� yeleri aktar�r. �nsan� insan yapan 

ortak özellikleri do� rular.  

   

Salsa, Rumba gibi Güney Amerika müzikleri; kalp at�� lar�n�,nefes al�� -veri� i rahatlat�r; bedeni harekete 

geçirir. Yat�� t�rma ve uyand�rma gibi etkileri de vard�r. Big Band, Pop, Country türleri; hisleri ele 

geçirir, ki� ide mutluluk duygusu yarat�r. Elvis Presley, Rolling Stones ya da Michael  Jackson'�n 

yapt�� � türdeki müzikte ise; ruh halimiz enerjik biçimde e� lenmeye uygun de� ilse, bedenimize; gerilim 

stres ve ac� verebilir. Bask�n ritmleri olmayan ortam ya da New Age müzikleri; zaman ve yer alg�m�z� 

geni� letir. Canl�l�k duygusu yarat�r. Heavy Metal, Punk, Rock,.. 

   

Ayr�ca; H. Selen Ergöz'ün, Trafik ve �nsan Sempozyumu'nda sundu� u bildirisi kapsam�nda(ERGÖZ, 

2004, Sakarya) de� indi� i hangi Türk Müzi� i makam�n�n hangi rahats�zl�klara iyi geldi� i ve Türk Din 

ve Tasavvuf Mus�kîsi isimli kaynakta belirtilen(ANADOL, vd � r.,1984: 13) zamana göre ezan 

makamlar� gibi bilgileri de müzik türleri ve tonalitelerinin do� ru zamanda sunumunun önemi 

konusunda birer örnek olarak yorumlayabiliriz.    

  

REKLÂM MÜZ ���  YAPMAK ÜZER � NE ÇE�� TL �  GÖRÜ� LER, TESPÎT VE ÖNER� LER 

Bir tarif yapmak gerekirse; ben, müzi� i, "Seslerden ve eslerden olu� an; duygu ve ak�l yoluyla 

alg�lanabilen; evrensel bir dil, bilim ve sanatt�r" � eklinde tan�ml�yorum ve bu tarifi gerek ilkö� retim 

gerekse konservatuvardaki ö� rencilerime aktar�yorum. Ku� kusuz gelecekte çok daha doyurucu bir t� rif 

yap�labilir. Benim t� rifimin getirdi� i yenilik k�saca, "ses"ler kadar "es"lerin de önemli oldu� unu 

vurgulamak � eklinde özetlenebilir. Bu t� rife göre; "Bazen müzik kullanmamak reklam�n amac�na daha 

uygun dü� ebilir" sonucuna var�lmaktad�r. Ku� kusuz bu durumun tespîtinde de "Reklâm Müzi� i 

Uzman�"n�n görü� üne ihtiyaç söz konusudur. 

   

Müzi� in, reklâm hedefine ula� mada en önemli yard�mc� rollerden birini üstlenmektedir ancak; çok 
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be� enilmi�  olsa dahi ayn� müzi� i sürekli kullanmak yerine; belli zaman aral�klar�yla üzerinde 

de� i� iklikler yapmak do� ru olacakt�r. 

  

Bir reklâm müzi� i ürünü; ça� r�� t�rd�� � oranda, reklam aç�s�ndan ba� ar�l� say�labilece� i gibi; ürün 

dü� ünüldü� ünde müzik akla geliyorsa, bu da yine o reklâm müzi� inin "Müzikâl" anlamdaki ba� ar�s� 

olarak da alg�lanabilir.  

 

Bu arada; "Reklâm�n yay�nlanaca� � arac�n hitap etti� i kitlenin müzik be� enisi mutlaka göz önüne 

al�nmal�d�r" yakla� �m�na kar� � bir tespîtte bulunmak istiyorum: Bu konuyla ilgili temel dü� üncem; 

Türkiye'de "Reklâm Müzi� i"nin yeterince bilinçli yap�lmad�� � öngörüsü idi. Ülkemizde hala en büyük 

kaset sat��  rakamlar� arabesk müzi� e ait iken, reklâmlarda arabesk müzi� in çok az kullan�l�� � hangi 

mant�kla aç�klanabilir acaba?  

 

Elbette akademisyen bir "müzikçi" olarak arabesk ad�yla nitelenen yoz müzi� in daha da yayg�nla� mas� 

gibi bir talebim yok, ancak amaç sat��  ise ve TRT Müzik Programlar� Eski Müdürü (ki� isel görü� me) 

dahi yay�n� izletebilmek için yoz müzikler kar� �s�nda pes etti� ini itiraf ediyorsa; reklâm sektöründe 

henüz arabesk ve di� er yoz müziklerin yayg�n biçimde kullan�lmay�� �n�, tic� rî bir "fark�ndal�k 

eksikli� i" olarak yorumlamakla birlikte; dünya çap�nda ba� ar�l� oldu� umuz  reklâmc�l�k alan�nda yoz 

müzi� in kendine yer bulamay�� �n� da sevinçle kar� �lad�� �m� belirtmeden geçemeyece� im.   

 

Baz� akademik çal�� malarda,(ÖZULU, 1994: 76) Jingle (C�ng�l) yani Reklâm Müzi� inin mutlaka sözlü 

olmas� gerekirmi�  gibi if� delere yer verilmektedir. Bu fikre kat�lmad�� �m� belirtmek isterim. Çünkü 

özellikle günümüzde sözsüz melodilerle günlük ya� amda da istenen duyguyu yaratabilme imkân ve 

zihniyeti son derece yayg�nla� m�� t�r. Di� er yandan kullan�lan ezginin sözlerle ve reklâmla vermek 

istenilen mesaj ile örtü� ebilmesi de ayr� bir önem te� kîl eder. 

 

Reklâm müzi� i bestelenirken, mutlaka belli bir s�ra (önce ritim tespîti ard�ndan melodi vb.) izlenmesi 

gerekirmi�  gibi bir önyarg�ya varmak yanl�� t�r. Bu konuyla ilgili olarak; Türk müzikologlar�ndan 

Hüseyin Sadettin Arel'in de belirtti� i gibi; hangi türde olursa olsun, "BESTEC�, DÜNYANIN EN 

ÖZGÜR �NSANIDIR…", hiçbir kural ve kal�ba tam olarak sokmamak  gerekir. Dolay�s�yla reklâm 

müzi� i bestecisi de, o an duydu� u hislerine göre; önce melodiyi, önce sözü ya da her ikisini birlikte 

ortaya koyabilir. Bence reklâm müzi� inin verimli olabilmesi için dikkat edilmesi gereken en önemli 

nokta, bestecinin kendini yeterince özgür hissedebilmesini sa� lamak olmal�d�r. Aksi takdirde 

besteciden elde edilecek verimin yüzdesi dü� ecektir…"Reklâm Filmlerinde Müzik Unsuru" 

incelenirken; bu konuda ba� ar�l� sonuçlar elde edebilmek için, bestecinin reklâmc�l�k hakk�nda fikir 
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sahibi olmas�nda fayda vard�r. Ancak Türkiye'de reklâm müzi� i besteleyen bir besteci grubu henüz 

tam anlam�yla olu� mu�  de� ildir. Bunun en önemli nedenlerinden biri de, akademik düzeyde müzik 

e� itimi verilen okullarda (konservatuvar, müzik bölümleri...vs.) i� levsel müzik e� itimi planlamalar�n�n 

yeterli düzeyde olmay�� �d�r. Reklâmlarda müzik kullan�m�n�n profesyonel bir zihniyetle de� il de, daha 

çok geçici çözümlerle gerçekle� mektedir.  

 

Birer sanatç� olarak "müzikçi"lerin reklâm müzi� inden çok para kazanmalar�, Sanat�n Tic� rîle� mesi; 

Reklâm Müzi� inin usta müzikçiler taraf�ndan yap�lmas� ise, Reklâm�n Sanatsalla� mas� sonucuna 

varmam�z� sa� lamaktad�r. Bu konuda Mersin Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü'nde yap�lan bir 

yüksek lisans tezinde(AKALIN, 1999) yer alan "Reklâmlardan etkilenmede ses ve müzi� in rolü" 

ba� l�kl� bölümde reklâm filmlerinde müzik kullan�m be�  ana ba� l�k alt�nda toplanmaktad�r:  

  

1)      Popüler � ark�lardan al�nt�lar  

2)      Ünlü çoksesli kompoziyonlardan al�nt�lar  

3)      Elektronik olarak üretilmi�  müzik kurgular�  

4)      Markan�n uluslararas� tan�t�m müzi� i 

5)      Yaln�zca konu� ma bo� luklar�n� doldurma amaçl� müzik 

   

Ayr�ca yine ayn� çal�� mada, reklâm müziklerinin kullan�m�nda, popülarite unsurunun önemine dikkat 

çekilen bölümde, ayr�ca zamana ba� l� olarak be� eninin dönü� ümü öne ç�kart�lmakta ve ya� anan 

süreçte neyin be� eni toplayaca� �n�n iyi hesaplanmas� gerekti� i vurgulanmaktad�r.   

 

Yakla� �k yedi y�ld�r süregelen müzik e� itimcili � im esnas�ndaki gözlemlerime göre,sadece ilk ve 

ortaö� retimde mevcut 20 milyon ö� renci (MEB[9] 2004 �statistikleri) dahi hesaba kat�ld�� �nda gerek 

müzik gerekse di� er alanlarda en büyük önemi, çocuklar�n etkilenim düzeyi ta� �maktad�r. Reklâm 

aç�s�ndan bak�ld�� �nda; bugünün çocuklar� yar�n�n potansiyel tüketicileri olduklar� gibi, çocukluklar� 

s�ras�nda da ebeveynlerini tüketim için yönlendiren ve etkileyen en önemli faktörlerin ba� �nda 

gelmektedirler.   

 

Tezde; reklâm, reklâm müzikleri, çocuk psikolojisi gibi temel kavramlar ayr�nt�l� biçimde ele al�nm��  

olup, ilkokul 4. ve 5. s�n�f ö� rencileri aras�nda yap�lm��  bir anket çal�� mas�na da tez kapsam�nda yer 

verilmektedir. "Reklâm müzi� i" ba� l� � � alt�nda bir bölüm kapsam�nda; reklâm müziklerinde kullan�lan 

biçimler, türler, özel ses efektleri ve reklâm müziklerinin haz�rlan�� � alt ba� l�klar� yer almamaktad�r. 

"Reklâm Müziklerinin Çocuk Üzerindeki Etkileri" ba� l�kl� bölümde ise; gerek çocuklar�n psikolojisi 

gerekse reklâm müziklerinin çocuklar�n dil geli� imi üzerindeki etkileri olumlu ve olumsuz yönleriyle 
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incelenmektedir.  Uygulanan anket ve gözlem sonuçlar� da tez kapsam�nda yüzdelik sonuçlar�yla 

verilmektedir.    

 

Tezde yer alan baz� çarp�c� if� delere burada yer vermekte yarar var:  

  

1)      …Reklâmlar�n ba� lang�c�nda yer alan k�sa müzik, eskiden masallarda söylenen cümlenin yerini 

tutuyor: Bir varm��  bir yokmu�  (Kapferer, s.75). (AKALIN, 1999: 5)  

  

2)      Reklâm müziklerinin reklam�n ak�lda kal�c�l�� �n� artt�rd�� � belirlenmi� tir.(AKALIN, 1999: 7)  

  

3)      Müzik, reklâm mesaj�n�n en kuvvetli deste� idir. (AKALIN, 1999: 20) 

  

4)      …Pendarvis'e göre; reklâm müzi� i haz�rlayan ki� i, yarat�c�l�� �n�n ancak % 10'unu gösterebilir. 

Geri kalan ise tatl� bir tekdüzeliktir. (AKALIN, 1999: 21) 

  

5)      Reklâmlardaki her tür müzik tart�� maya aç�kt�r. Çünkü, müzi� in reklâm içindeki mü� teriyi sat�n 

almaya ikna etme ve hat�rlanabilirlik de� erini ölçmek oldukça güçtür (Miller; Music In Advertising, 

s.2). (AKALIN, 1999: 22) 

  

6)      …Dört ya�  çocu� u say� sayamaz,renkleri ay�rt edemezken en güç müzik parçalar�n� ö� renebilir 

(Yörüko� lu, Çocuk Ruh Sa� l� � �, s.15). (AKALIN, 1999: 37) 

  

7)      …Müziklerin prozodi aç�s�ndan do� rulu� u; izleyen kesimi, özellikle çocuklar� olumlu etkilemesi 

aç�s�ndan önem kazanmaktad�r. � ark�n�n prozodisi mümkün oldu� unca kusursuz olmal�d�r… 

(AKALIN, 1999: 48) 

  

8)      …Reklâm�n görüntüsünü a� a� � yukar� bilen bir çocuk, müzi� ine de e� lik edebilir, ürüne ya da 

markaya daha fazla ilgi gösterecektir. (AKALIN, 1999: 51) 

  

9)      …Çocuklar dikkatlerini canl� tutacak biçimde müziklendirilmi�  reklâmlardan ho� lanmaktad�rlar. 

�lgilerini en çok çeken reklâm türleri pop müzik içeren reklâmlard�r. A� �r melodiler yerine, hareketli 

ve tekerleme türünü içeren melodilere yönelmektedirler. (AKALIN, 1999: 55) 

  

10)  ..Ö� rencilerin % 77.5'i dinledikleri müzi� in hangi reklâma ait oldu� unu bilmi� lerdir. (AKALIN, 

1999: 61) 
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11)  Reklâm müziklerinin çe� itli türlerde olmas�, çocuk aç�s�ndan çok yararl�d�r. Çünkü çocuk bu 

sayede müzik türü seçme � ans�n� yakalayacak ve be� enilerini bu yönde geli� tirecektir. (AKALIN, 

1999: 62) 

  

12)  ÇOCUKLARA YÖNEL�K TEC�MSEL YAYINDA, ONLARIN PS�KOLOJ�S�N� OLUMLU 

YÖNDE ETK�LEYECEK, MÜZ�K UFKUNU GEL�� T�RECEK, MÜZ�K KÜLTÜRÜNE KATKIDA 

BULUNACAK, ONLARIN ESTET�K DUYGULARININ GEL��� M�NE YARARLI OLACAK 

SANAT E�� T�MC�S� YA DA E�� T�M UZMANINA �HT�YAÇ VARDIR. (AKALIN, 1999: 64) 

  

13)  Türkiye'de reklâm müzi� i ile ilgili bas�l� kaynaklar�n yoklu� u üst düzeydedir. Bu sorunun daha 

fazla ara� t�r�lmas� gerekmektedir. (AKALIN, 1999: 65) 

   

Bence de, ülkemizde yap�lan reklâm müzikleri incelenirken çocuklar üzerindeki etkileri, daima ayr� bir 

bölüm halinde ve çok detayl� olarak incelenmelidir.  

 

 
Resim 6. Alp ÖZEREN, �TÜ Anaokulu'nda ö� rencileri ile müzik dersinde… 

  

 Farkl� akademik çal�� malarda özellikle vurgulanan konulardan biri de "prozodi"dir. Bu çal�� malar 

incelendi� inde, Türkçe'nin günlük kullan�m�ndaki bozulmalar�n geçen zamanla beraber artt�� � ortaya 

ç�kmaktad�r. "Televizyonda yay�nlanan reklâm müziklerinin prozodileri ne kadar do� rudur?" 

sorunsal�n�n ortaya kondu� u bir ba� ka tezde,(ÇUHADAR, 1986: 8)  müzikte prozodi konusuna önem 

verilmezse anadilin bundan ne denli olumsuz etkilenece� ine yer verilmi� tir. Tez kapsam�nda 38 adet 

reklâm�n müzi� i, prozodi yönünden incelenmi� , ortaya ç�kan istatistiksel verilere göre; incelenen 

reklâm müziklerinin % 76.3'ünün prozodisinin çok fazla bozuk; % 15.8'inin orta bozuklukta; % 

7.9'unun ise az bozuk oldu� u sonucuna var�lm�� t�r. (AKALIN, 1999: 30,31) Çocuklu ailelere 



 

 
MÜZ � K VE B � L� M DERG � S�  

Uluslararas� Hakemli Bilimsel Müzik Dergisi  
Say�: 2 Eylül 2004 

© www.muzikbilim.com 
 

42  

uygulanan bir anket sonucunda da çocuklar�n reklâmlara yönelimi incelenmi�  ve elde edilen verile 

sonucunda, çocuklar�n % 72.6's�n�n reklâm müzikleri ile sözlerini taklit etmekte olduklar� saptanm�� t�r. 

   

Bence bu tezin en önemli yan�; yakla� �k 20 y�l önce "Türk Dili"ni bekleyen tehlike konusunda, 

ayd�nlar� ve uzmanlar� uyarm��  olmas�d�r. Tezin bu aç�dan i� levini ne ölçüde yerine getirdi� ini 

gözlemek için ise; herhangi bir ilkö� retim okulumuzun bahçesine bir teneffüs saatinde gidip 

çocuklar�n kendi aralar�ndaki konu� malar� kaydetmeyi ve sonra da de� erlendirmeyi önerebilirim: 

"Sanatç� kime denir?" sorusunu "� ark� söyleyip dans eden seksî bayanlara denir" (Bak�n�z: Resim 7) 

� eklinde yan�tlayabilen çocuklar�m�z�n zihinleri; "y�k�l�yo",...vb. tarzda slogana sahip reklâmlar ve 

"oha oldum yani", "kal geldi",...vs. saçma sapan, tehlikeli dizi replikleri ile anadilimizin kullan�m� 

konusunda kar�� m�� t�r. Ancak i� in daha  kötü yan� dilimizin bu � ekilde bozulmas�ndan yeti� kinlerin de 

hiçbir rahats�zl�k duymayacak bir h� le gelmi�  olmalar�d�r.   

 

Prozodi konusunda da elbette bir ho� görü, tolerans pay� vard�r. Ancak birileri "bozuk prozodi"yi sat��  

arac� olarak görmeye ba� lad�� �nda tehlike çanlar� çal�yor demektir ve � cilen önlem al�nmas� gerekir. 

Mustafa Kemal Atatürk de, zaman�nda yakla� an tehlikeyi sezmi�  olacak ki; miras�n�n önemli bir 

bölümünü Türk Dil Kurumu'na ba� �� lam�� t�r…  

 

 
Resim 7. Bir ilkö� retim okulundaki bir ö� rencinin yapt�� � "sanatç�" t� rifi!. 

 

Reklâm müzi� i sadece bir e� lendirme amac� de� il, ayn� zamanda hedef kitleye tan�t�lacak ürün için 

gerekli atmosferi yaratma amac�n� da ta� �r. Ürünün tan�t�m� ve benimsetilmesinde reklâm müzi� inin 

bir tür bilinçalt� � artland�rma i� levi vard�r. 

   

Herman Edel'e(EDEL, 1983, 326-327) göre; bir reklâm ajans�, "müzikçi"ye gider ve söz konusu 

reklâma d� ir ajans�n stratejisi, ürünle ilgili hedefler, pazar ara� t�rmalar�,...vb. konular� aç�klad�ktan 

sonra tüm veriler ve beklentiler do� rultusunda ondan bir reklâm müzi� i yapmas�n� talep eder. 
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Müzikçinin temel malzemeleri; sözler, müzik ve sestir. Ne kadar sanat de� eri ta� �yan; ne kadar 

mükemmel bir müzik eseri ortaya kondu� u de� il; yap�lan müzi� in ürüne ve mü� teriye ne kadar hizmet 

etti� i önemlidir. Çünkü yap�lan müzik ne kadar usta i� i bir beste olursa olsun; ürünün hedefleriyle 

örtü� mezse sonuç, hayal k�r�kl�� � olacakt�r. Edel, y�llard�r bu ortamda oldu� unu ve reklâm müzi� i 

bestecili� inin çok farkl�, çok zor, özel kavray��  gerektiren bir i�  oldu� undan bahseder. Ayr�ca; ayn� 

anda hem ba� ar�l� bir � ark� bestecisi hem de ba� ar�l� bir c�ng�l bestecisi olan ki� ilerin say�lar�n�n 

azl�� �n� dile getirir. K�sa süreli bir reklâm içinde, amac� gerçekle� tirmenin zorlu� unu anlat�rken buna 

esprili bir örnek olarak; Bernard Shaw'un bir dostundan k�sa bir mektup yazacak kadar vakti 

olmad�� �n� belirterek özür dileyi� ini verir. Otuz saniye içerisinde izleyiciyle ileti� im kurup her türlü 

pürüzle müc� dele ederek ana fikri onun zihnine yerle� tirmek, her def� s�nda tüketicide ayn� ilgiyi 

uyand�rabilmek oldukça zahmetli bir i� tir. Tek ve çok ba� ar�l� bir beste ile uzun emekler ve zaman 

dilimi içinde para kazan�labilen di� er  müzik alanlar�na göre reklâm müzi� i alan� sürekli yeni "hit"ler 

yaratma ve tek "hit"e ba� l� kalmama alan�d�r. Bu bak�mdan bir reklam müzi� i bestecisinin di� er müzik 

alanlar�nda çal�� abilmesi oldukça zordur. Çünkü bir reklâm müzi� i bestecisi i� ini iyi yapabildi� i 

takdirde, k�sa sürede çok para kazanabilmektedir.  

 

Maggie Garrard(GARRARD,1983: 328-329) ise; konuyu daha çok teknik aç�dan ele almakta ve 

ki� isel deneyimlerini aktarmaktad�r. Tic� rî ürünler için müzik yapman�n yaln�zca bestecinin yarataca� � 

bir kompozisyon olmad�� �n�; iyi bir ön haz�rl�k ve s�k� bir ekip çal�� mas�n�n, i� birli � inin önemini 

vurgulamaktad�r. Bestecinin öncelikle, reklâm ajans� yarat�c� tak�m�yla sözler konusunda kuraca� � 

ileti� im söz konusudur. Garrard, reklâm ile ilgili tasar�m ana hatlar�yla ortaya ç�kt�ktan sonra, (�ngiltere 

ve ABD'de) hangi kurulu� larca ne gibi denetimlerden geçti� ini aç�klamaktad�r. �lk olarak; reklâm 

müzi� inin hangi yap�da ("Pop" ya da "Klâsik") olaca� � belirlenir. Bu belirleme, reklâm�n hedef kitleye 

hit� b edebilmesi için öncelikli bir önem ta� �r. Yap�lacak melodinin, reklâm�n temel yap�s�na uygun 

olmas� gerekir. Bununla kastedilen; ayn� melodinin defalarca (bazen otuzdan fazla) sunulabilir olmas�, 

ayr�ca melodinin, radyo, televizyon, konser...vb. de� i� ik medya ortamlar�nda sunulabilmesi için uygun 

h� le getirilebilmesidir. Televizyon reklâmlar�nda daha çok görüntüyü destekleyen bir unsur olabilen 

müzik, radyo reklâmlar�nda; öne ç�kart�c� bir tak�m eklemeler gerektirebilir.  

 

Do� ru zamanda yap�lan do� ru reklâm müzi� i s�radan bir � ark�c� ya da � ark�y� bir anda tüm dünyan�n 

gündemine ta� �yabilir. Tabii besteciyi de!... Di� er yandan "Reklâmc�l�k" adl� kitab�nda Armand 

Mattelart,(MATTELART, 1994: 72)  varolan eserlerin bir reklâmda müzik olarak kullan�lmas�na yani 

tic� rî bir ürüne adapte edilmesine kar� � ç�kanlara dikkat çekmektedir. Bu konu ile ilgili olarak; 

özellikle � imdi hayatta olmayan klâsik bat� müzi� i bestecilerinin eserlerinin reklâmlarda 

kullan�lmas�ndan ötürü kemiklerinin s�zl�yor olabilece� i ihtimâline de de� inmektedir. 
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Ses ve müzik reklâm�n etkin silahlar�d�r. Müzik reklâm içerisinde ba� ar�l� bir � ekilde kullan�ld�� � 

takdirde, reklâm� yap�lan ürün ve hizmete pek çok � ey kazand�r�r; reklâm�n etkinli� ini 

artt�r�r.(RODOPLU, ts: 14) 

  

"Müzi� in Rolü"ne dair maddeleri de özetleyecek olursak;  

- Söze, görüntüye ve harekete destek olur ve ortaya ç�kar�r (Denetleme).  

- Reklâm�n dramatik yap�s�n� güçlendirir (Duygusal Etkileme).   

- Ürün ya da hizmeti di� erlerinden ay�r�r (Ay�r�c� Nitelik).  

- Reklâma dair dikkati yönlendirir (Efekt Sa� lama). 

- Yer ve zaman�n alg�lanmas�na yard�mc� olur (Atmosfer Yaratma ). 

- Belli bir pazar ya da kitleye ula� ma imkân� verir (Dinleyici Seçimi). 

- Ürün, hizmet ve markan�n hat�rlanmas�na yard�mc� olur (Ak�lda Kalma).(RODOPLU, ts: 15)  

  

SONUÇ  

Müzik, reklâm için bir araçt�r ve öyle de olmas� gerekir. Reklâm d�� �nda çok be� enilebilecek bir müzik 

reklâma yak�� t�r�lmayabilir ya da reklâm d�� �nda hiç be� enilmeyecek bir müzik reklâma çok 

yak�� t�r�labilir. Reklâmda temel amaç, ürünün sat�� �n� artt�rmak oldu� una göre bilinçli olarak 

kullan�lacak müzik, tüketicinin ürüne yönelmesini sa� layacakt�r. 

  

Müzi� in reklâm diline etkilerine d� ir sonuçlar� ortaya koyarken, reklâmlar�n yay�nlan��  politikas�n�n 

etik ve tüketiciye sayg� düzeyini göz ard� edemeyiz. Dikkat çekici en önemli hususlardan biri; son 

günlerde medyada da s�kl�kla ele al�nd�� � gibi, Türk televizyonlar�nda, "Reklâmlar"�n etik ile 

ba� da� mayacak ve insanlara sayg� s�n�r�n�n çok ötesinde uzun olu� udur. Örne� in; bir dizi film 

s�ras�nda, o dizi filmin süresinden daha uzun olan reklâm ku� a� � insanlar�n ürünlere olan olumlu 

yönelimlerini dahi olumsuza çevirebilecek kadar bunalt�c�d�r. Bu durumda gerek "müzik" gerekse di� er 

unsurlar�n reklâma olan katk�lar�n�n da pek fazla bir anlam� kalmamaktad�r. Haddinden fazla ve olmas� 

gereken yasal sürelerden uzun bir reklâm ku� a� �n�n, sonlar�nda yer alan herhangi bir reklâm; çok 

ba� ar�l�, güzel bir kampanya bile olsa, bunalan tüketicinin ilgisi en alt düzeyde, hâtt�  k�zg�nl�� a 

dönü� mü�  iken, etki � ans�n� yitirmektedir. 

  

Ayr�ca; en ba� �ndan beri vurgulamaya çal�� t�� �m üzere, "reklâm müzi� i" konusunda "bilim" den 

olabildi� ince yararlanmak, yüksek tic� rî ba� ar�lar� da beraberinde getirecektir. Örne� in; Bask�n 

B�çakç�'n�n "Bu Reklâm Size Mr. Smith" isimli kitab�n�n "Japon Mucizesi" ba� l�kl� 

bölümünde,(BIÇAKÇI, 1999: 123) en etkili reklâmlar�n ses ve �� �k kombinasyonlar�n� iyi tutturabilen 
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reklâmlar oldu� u ve bu amaca yönelik geli� tirilen bir � letin, reklâm�n etki düzeyini saniye saniye 

ölçebilece� i vurgulanmaktad�r.  

  

Bir reklâm müzi� i ürünü; ça� r�� t�rd�� � oranda, reklam aç�s�ndan ba� ar�l� say�labilece� i gibi; ürün 

dü� ünüldü� ünde müzik akla geliyorsa, bu da yine o reklâm müzi� inin "Müzikâl" anlamdaki ba� ar�s� 

olarak da alg�lanabilir.  

  

Ses ve müzik reklâm�n etkin silahlar�d�r. Do� ru zamanda yap�lan do� ru reklâm müzi� i s�radan bir 

� ark�c� ya da � ark�y� bir anda tüm dünyan�n gündemine ta� �yabilir. Müzik, reklâm mesaj�n�n en 

kuvvetli deste� idir. Tic� rî ürünler için müzik yapmak yaln�zca bestecinin yarataca� � bir kompozisyon 

de� ildir; iyi bir ön haz�rl�k ve s�k� bir ekip çal�� mas� ve i� birli � i önemlidir. 

  

Reklâm müzi� ine d� ir bütün bu tespît ve incelemelerin yan� s�ra, teknolojik geli� meleri de mutlaka göz 

önüne almam�z gerekti� ine inanmaktay�m. Böylece, tic� rî ba� ar� konusunda da reklâm müzi� i 

bestecilerinin i� leri asgarî düzeyde "� ansa kalm�� " olacakt�r.  

  

Son olarak, konservatuvar ve müzik fakültelerinin ders programlar�nda "Reklâm Müzi� i" konulu bir 

derse yer verilerek, akademik bir çevreden, bilimsel ve sanatsal bir e� itimle alt yap�s� desteklenmi� , 

nitelikli reklâm müzi� i bestecilerinin yeti� mesi sa� lanmal�d�r. 

 

 

RES�M L �STES�                                 

Resim 1          "Tatl� Söz ve Müzik Suyu da Etkiliyor!" Bütün Dünya Dergisi (May�s 2004). 

Resim 2          Bütün Dünya Dergisi (May�s 2004).  

Resim 3          Ses dizileri kullan�larak bilinçalt� � artland�rma yoluyla tedavi kasetlerine bir örnek. …  

Resim 4          Geli� mi�  ülkelerde, bebeklerin beyinleri dahi müzik ile geli� tirilmekte.  

Resim 5          Dünya çap�ndaki "Müzik ile Ted� vi" uzman� Rahmi Oruç Güvenç'in yönetimindeki TÜMATA grubunun bir 

kaset örne� i.  

Resim 6          Alp ÖZEREN, �TÜ Anaokulu'nda ö� rencileri ile müzik dersinde… 

Resim 7          Bir ilkö� retim okulundaki bir ö� rencinin yapt�� � "sanatç�" tarifi!.  

 

  

D� PNOTLAR:                                           

[1] Âvâz: Eski mus�kî nazariyat kitaplar�nda makamlar�n s�n�fland�r�lmas� için kullan�lan bir terim. (Farsça: "Ses"). 
[2] John Cage'e göre, piyanonun kapa� � aç�l�nca 1. bölüm ba� lam��  olur, kapat�nca biter. Kapa� �n 2. aç�l�� �nda 2. bölüm 
ba� lar. Yinelenen eylem ve süreçte bu "Dört bölümlü eser", 4'33'' sürer. (SAY, 1999: 76) 
[3]  fr.: Sonal / ing.:. Jingle. 
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[4] "Müzikçe" terimini ilk olarak, Gazi Üniversitesi Müzik Ö� retmenli� i ABD/ASD Ö� retim Üyesi Prof. Dr. Ali Uçan 
kullanm�� t�r. 
[5] "Bilinçalt� � artland�rma Telkin Kasetleri", Censan Ltd. �stanbul. 
[6] SONY, Build Your Baby's Brain, Sony Music Entertainment, 2000. 
[7] PHILIPS, Classics Product�ons, A Polygram Company, 1992. 
[8] TÜMATA Grubu,Yrd. Doç. Dr. Rahmi Oruç GÜVENÇ, Ota�  Müzik Merkezi, 1997. 
[9] MEB: Millî E� itim Bakanl�� �. 
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